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Cuando se trata de Ia
los citricos se llevan todo el
crédito. Pero, ;sabias que la
es uno de los
nutrientes mas frecuentes y se
encuentra también en la pina, los
pimientos, el kiwi, el banano, el
brocoli, las frutillas e incluso la
col?. Con la prevalencia de los
virusy la llegada de la temporada
de gripe y resfriados, cuantas
mas  fuentes variadas de
haya en nuestra
dieta, jmejor!, no solo refuerza el
sistema inmunitario, sino que

ayuda a prevenir las
enfermedades antes de que
aparezcan.

Un estudio de la Universidad de
Otago descubri6  que los
participantes que  tomaban

como parte de su
dieta mostraban una mejora
significativa del estado de animo.
BONUS: L|a sensacion de
bienestar  continud  incluso
después de que los participantes
dejaran de comer diariamente
frutas ricas en esto
se debe al efecto sinérgico de los
alimentos.

;Por qué no anadir a tu plan de
comidas recetas que contengan
vegetales que regularmente no
consumirias como la col? "Si no
tienes costumbre de comprar col
entera o rallada, eso no significa
que no lacomas. Tal vez no te des
cuenta de la frecuencia con que
se utiliza como ingrediente en la
comida china para llevar, las
mezclas caseras de salteados, los
guisos e incluso en las ensaladas
frescas, por no hablar de los
alimentos fermentados como el
chucrut y el kimchi" tal y como lo
indica Melanie Marcus, dietista
registrada 'y Directora de
Comunicaciones de Nutricion y
Salud de Dole.

La col parece tener una forma
redondeada similar a la de otras
lechugas, pero es mas
sustanciosa vy tiene hojas mucho
mas gruesas que pueden
soportar el calor, lo que Ia
convierte en una gran opcion
para saltear y asar. Solo una taza
contiene 25 calorias y el 50% del
valor diario de . Una
forma facil de poner la col en el
centro del plato es cortarla en

rodajas o gajos gruesos,
rociarla con aceite de oliva vy
cocinarla a la parrilla. Cubra con
su vinagreta favorita para hacer
una ensalada  sabrosa vy
saludable, sin olvidar de incluir
en las comidas nuestra fruta
favorita como postre. Una de las
principales vitaminas que aporta
el banano es |a

fundamental para evitar Ia
oxidacion prematura de nuestras
células 'y proteger nuestro
cuerpo de los radicales libres a
los que esta expuesto durante el
diaadia.
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MENSAJE / MESSAGE

Un agitado

comienzo de ano

os dos primeros meses de este 2023 han sido muy

dindmicos en nuestro sector. Al cierre del 2002, las
exportaciones ecuatorianas de banano reflejaron una
disminucién de 6,57% en comparacion al 2021, pero en
enero de este ario, la situacion se ha revertido, puesto
que el volumen embarcado fue superior en un 7,89%
en comparacion a igual periodo del 2022, debido a una
variacién positiva del clima y a una mayor demanda
de los mercados de destino. As{ mismo, el pais dio un
gran paso al firmar el Tratado de Libre Comercio con
Costa Rica y espero que en muy poco tiempo suceda lo
mismo con China, haciendo mas visible el lema de “Mds
Ecuador en el Mundo”.

Estos hechos positivos chocan con amenazas y anun-
cios externos e internos: el anuncio del Fusaryum R4T
en Venezuela, la renuncia del tercer Ministro de Agri-
cultura en menos de 24 meses de gestién del actual
Gobierno y el anuncio de movilizaciones de las organi-
zaciones indigenas que historicamente han tenido un
impacto de miles de millones de déla-
res en la economia ecuatoriana
y que ha tomado meses en ser
recuperados.

Frente a estos hechos, Fruit
Logistica 2023 represen-
té para el sector bananero
nacional, y especificamente
para AEBE vy sus socios que
estuvieron en Berlin, un
espacio para el contacto
directo con importadores
y consumidores a poco de
cumplirse un ano del inicio
del conflicto bélico entre Rusia y
Ucrania, que derivé en una reduc-
cion del precio de nuestra fruta, in-
crementos en los insumos de produc-
cion como fertilizantes y la

Ing. José A. Hidalgo
Director Ejecutivo A.E.B.E

A hectic

start of the year

he first two months of this 2023 have been very

dynamic in our sector. Although at the end of
2002, Ecuadorian banana exports reflected a decrea-
se of 6.57% compared to 2021, but in January of this
year, the situation has been reversed, since the volume
shipped was 7.89% higher. Compared to the same pe-
riod in 2022, due to a positive change in weather and
greater demand from destination markets. Likewise,
the country took a big step by signing the Free Trade
Agreement with Costa Rica and I hope that in a very
short time the same will happen with China, making
more visible the motto De mds Ecuador en el Mundo.

These positive events collide with threats and external
and internal announcements: the announcement of
the Fusaryum R4T in Venezuela, the resignation of the
third Minister of Agriculture in less than 24 months
of management of the current Government and the
announcement of mobilizations of indigenous organi-
zations that in 1999 and in 2000 they had an impact of
billions of dollars on the Ecuadorian economy and that
has taken months to be recovered.

Faced with these facts, Fruit Logistics 2023
represented for the national banana sector,
and specifically for AEBE and its partners
who were in Berlin, a space for direct con-
tact with importers and consumers just a
year after the start of the war between
Russia and Ukraine, which led to a reduc-

:l tion in the price of our fruit, increases in
production inputs such as fertilizers, and
the reduction of our shipments to Ukra-
ine, with which other logistics routes had
to be opened for the fruit to reach Ukraine’s
neighboring countries. After the mee-
tings between exporters, importers
and consumers, to consolidate



reduccién de nuestros embarques a Ucrania, con lo cual
se tuvieron que abrir otras rutas logisticas para que la
fruta llegue a paises vecinos de Ucrania. Luego de las
reuniones entre exportadores, importadores y consu-
midores, de consolidar las posiciones que los gremios de
Latinoamérica, tenemos una relacion con el Pacto Ver-
de de la Unién Europea v frente a la estrategia “De la
Granja a la Mesa”; se realizé un foro que abrié un nue-
vo derrotero en la responsabilidad y sustentabilidad del
sector, y de manera especial en uno de los aspectos que
generan conflictos, el laboral.

Fue refrescante que nacionales y extranjeros que in-
cluian a supermercados oyeran al presidente de Fena-
cle, Angel Rivero, que entre sus objetivos estd estruc-
turar un frente de trabajadores del sector bananero que
permita ser el puente para el didlogo entre trabajadores,
empleadores, autoridades nacionales, supermercados
internacionales y consumidores para impulsar la equi-
dad de género en los puestos de trabajo, la erradicaciéon
del trabajo infantil y dar a conocer a toda la cadena de
valor, especialmente importadores y consumidores la
legislacion ecuatoriana, la libertad de asociacion sindi-
cal, la contratacion colectiva y la seguridad social. En
la hoja de ruta expuesta por el presidente de Fenacle
estd generar acuerdos de trabajo colaborativo para se-
guir impulsando el cumplimiento de las obligaciones de
los productores en el Ecuador y la producciéon con los
estandares mas altos y el cuidado de las plantaciones
bananeras con relacion a plagas existentes y futuras.

Como Director Ejecutivo de AEBE, valoro en gran me-
dida lo expresado por el presidente de Fenacle, organi-
zacion laboral reconocida por las leyes del Ecuador que
retne a mas de 35 mil afiliados, porque coincide con
nuestra propuesta de Responsabilidad Social y sosteni-
bilidad, hace que todo el esfuerzo realizado en estos tres
ultimos afios, de crear un frente bananero nacional que
reuna a todos los actores de la cadena valor, haya va-
lido la pena porque constituye un elemento vital para
que el planteamiento de Responsabilidad Compartida
realizado ante el Parlamento Europeo y la Comisiéon
Europea, se consoliden en un solo discurso que propon-
ga alternativas viables y validas. En este sentido, AEBE
seguird apoyando estas iniciativas positivas que tendrd
como unico ganador al sector bananero ecuatoriano

En el Foro quedo claro que la autoridad nacional estd
controlando el cumplimiento de las condiciones labo-
rales en las fincas. El Viceministro de Trabajo, Carlos
Miguel Febres-Cordero destacé en esta reunién que en
el 2022 se realizaron mds de 17 mil inspecciones para
precautelar los derechos y condiciones laborales de los
trabajadores y para el 2023 prevé incrementar el nu-
mero de estas.

MENSAJE / MESSAGE

the positions that the Latin American unions have in
relation to the Green Plan of the European Union and
against the “From Farm to Table” strategy, a forum
was held that It opened a new path in the responsibi-
lity and sustainability of the sector, and especially in
one of the aspects that generate conflicts, labor.

It was refreshing that nationals and foreigners, in-
cluding supermarkets, heard the president of Fenacle
that among his objectives is to structure a front of
workers in the banana sector that would allow them
to be the bridge for dialogue between workers, emplo-
yers, national authorities, international supermarkets,
and consumers to promote gender equality in jobs, the
eradication of child labor and making the entire value
chain, especially importers and consumers, aware of
Ecuadorian legislation, freedom of union association,
collective bargaining and social security. In the road
map exposed by the president of Fenacle is to gene-
rate collaborative work agreements to continue pro-
moting the fulfillment of the obligations of the produ-
cers in Ecuador and the production with the highest
standards and the care of the banana plantations in
relation to pests. existing and future.

As Executive Director of AEBE, I highly value what
was expressed by the president of Fenacle , a labor
organization recognized by the laws of Ecuador that
brings together more than 35 thousand members,
because it coincides with our proposal of Social Res-
ponsibility and sustainability, makes everything The
ef fort made in the last three years to create a national
banana front, which brings together all the actors in
the value chain, has been worthwhile because it cons-
titutes a vital element for the Shared Responsibility
approach made before the European Parliament and
the Commission Union are consolidated in a single dis-
course that proposes viable and valid alternatives. In
this sense, AEBE will continue to support these posi-
tive initiatives that will have the Ecuadorian banana
sector as the sole winner.

At the Forum it was made clear that the national au-
thority is controlling compliance with labor conditions
on the farms. The Vice Minister of Labor, Carlos Mi-
guel Febres Cordero, highlighted in this meeting that
in 2022 more than 17,000 inspections were carried
out to safeguard the rights and working conditions of
workers and by 2023 he plans to increase the number
of these.

However, the sector faces challenges that depend on
the Government and its authorities. The departure of
Bernardo Manzano from the Ministry of Agriculture
meant not continuing with the work scheme and the
development of projects that included other produc-

WWW._ AEBE.COM.EC
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Sin embargo, el sector se enfrenta a retos que depen-
den del Gobierno y sus autoridades. La salida de Ber-
nardo Manzano del Ministerio de Agricultura significd
no continuar con el esquema de trabajo y el desarrollo
de proyectos que incluian a otros sectores productivos.
Un cambio continuo en este Ministerio no hace bien al
pais y menos cuando se necesitan la toma inmediata de
medidas que las hemos expuesto desde el inicio de la
administracién de Guillermo Lasso; 23 puntos donde se
incluyen: reestructuracion del sistema Unibanano, la
identificacién del codigo del exportador por el namero
del registro Uinico de contribuyentes, la eliminacién del
impuesto de salida de divisas a bienes que se exportan
y por la compra de materiales necesarios para la pro-
duccién y el empaque, la devolucion del draw back, un
cambio en el calculo del pago del impuesto a la renta, y
que el Estado cubra el costo por la utilizacién del escé-
ner, ya que es un deber del Estado garantizar la seguri-
dad de la carga por lo cual se cobran impuestos.

El sector bananero ha demostrado desde el 2020 ser
resiliente pero la capacidad de absorber estos hechos
negativos se estd acabando. Es necesario que la dirigen-
cia politica del pais aprenda que si la economia familiar
disminuye, el resto del conjunto econémico también lo
harad, y sin ello no habra cobro de impuestos y desarro-
llo. Es momento de meditar.

productos frescos y de primera calidad.

USDA

Estamos presentes en los principales paises del mundo,
entregando en cada continente lo mejor de nuestro pais,
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tive sectors. A continuous change in this Ministry is
not good for the country, especially when immediate
measures are needed, which we have exposed since
the beginning of Guillermo Lasso’s administration, 23
points that include: restructuring of the Banana Unit,
the identification of the exporter’s code for the num-
ber of the single taxpayer registry, the elimination of
the currency outflow tax on goods that are exported
and for the purchase of materials necessary for pro-
duction and packaging, the return of the draw back,
a change in the calculation of the payment of income
tax, and that the State cover the cost for the use of the
scanner, since it is a duty of the State to guarantee the
safety of the cargo for which taxes are collected.

The banana sector has shown to be resilient since
2020, but the ability to absorb these negative events is
running out. It is necessary for the country’s political
leadership to learn that if the family economy decrea-
ses, the rest of the economic group will also decrease,
and without it there will be no collection of taxes and
development. It's time to meditate.
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Un escenario

ara presentar
onuevoen
comercializacion.

En este evento, se realizé el foro “Normas de
sostenibilidad en el sector bananero ecuatoria-
no”, donde participaron organismos nacionales,
internacionales y organizaciones laborales del
Ecuador.
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Con el lema “All in One”, Fruit Logistica celebré
su trigésima edicién entre el 8 y 10 de febrero de
este afio. Este evento fue nuevamente el escena-
rio donde la cadena de produccién de frutas y verdu-
ras a nivel mundial se reunioé para presentar lo nuevo
en comercializacién, una vez superada las restriccio-
nes impuestas por el COVID-19 y con la incertidumbre
de lo que pueda suceder en la guerra Rusia-Ucrania.
El informe final presentado por la organizaciéon indica
que 63.470 visitantes llegaron hasta las instalaciones
del evento asi como compradores de mas de 140 pai-
ses con 2.610 expositores provenientes de 92 paises. A
decir de la organizacién del evento, Fruit Logistica fue
mas internacional que nunca y reunio a los principales
actores del sector. El evento se desarrolld en 27 pabe-
llones, centrando su objetivo en las ultimas tenden-
cias e innovaciones en el comercio mundial de frutas.

Kai Mangelberger, director de proyectos de Fruit
Logistica expresé: “‘Estamos muy satisfechos. El nu-
mero de expositores y visitantes se estda acercando nue-
vamente a los niveles previos a la pandemia. Mas de 40
representaciones nacionales ocuparon escenarios mds
grandes que antes de la pandemia. Particularmente en
tiempos economicamente dificiles, con la industria en-
frentado altos precios de la energia, problemas de la ca-
dena de suministro e inflacion en todo el mundo, nos
muestra que necesitamos reuniones cara a cara. Fruit
Logistica acerca al sector y facilita el didlogo, establecien-
do contactos y conociendo las novedades del mercado”.



13

La organizacion también dio a conocer que una en-
cuesta realizada entre expositores y visitantes reve-
16 que mas del 40% de los expositores ya habian cerrado
negocios durante el evento. Ademas, nueve de cada diez
encuestados esperaban que el negocio de seguimien-
to fuera de “satisfactorio” a “muy bueno”. Alrededor de
un 90% recomendaria el evento a otros en su circulo
comercial y el mismo porcentaje planea volver a estar
presente en el 2024. La encuesta dio otros resultados:
mas del 80% pudo obtener nuevos contactos comercia-
les mientras que uno de cada tres expositores pudo ce-
rrar negocios dentro del evento; 9 de cada 10 encuesta-
dos dijeron que la impresiéon que se llevaron era buena.

En cuanto a la presencia cada vez mds destacada de la pro-
duccién orgdnica y ecoldgica en el evento, la directora de
comunicaciones de Fruit Logistica para Espana y Ameérica
Latina, Silvia de Juanes, expreso que la organizacion siem-
pre haapostadopor la produccion ecologica, “tantoesasique
cuando el sector ecolégico empezd a tomar fuerza, creamos
un evento propio dedicado a esta industria; sin embargo, la
realidad es que la mayoria de productores trabajan tanto
en ecologico como con agricultura tradicional, por lo que
desarrollamos la Organic Route, que ofrece a los visitan-
tes la oportunidad de llegar de forma facil, rapida y directa
a los proveedores con productos ecolégicos certificados”.

El Ecuador también estuvo presente, asi como la Aso-
ciacién de Exportadores de Banano del Ecuador, AEBE,
representado por su Presidenta, Marianela Ubilla y el
Director Ejecutivo, José Antonio Hidalgo, quienes con
las empresas socias presentes en el evento desplegaron
una serie de actividades concernientes a consolidar mads
el discurso de la Responsabilidad Compartida, de la sos-
tenibilidad de la produccién y de la necesidad de que las
cadenas de supermercados, especialmente retailers, com-
pren banano a paises que cumplen con el salario digno.

La participacion ecuatoriana empezo el 7 de febrero con
la reunion de la Coaliciéon Mundial de Frutas. Al dia si-
guiente, el Embajador del Ecuador en Alemania, Diego
Morejon, inaugurd el pabellén de Ecuador en la Fruit
Logistica 2023. Las autoridades de AEBE durante ese dia
mantuvieron encuentros con medios de comunicacion,
convencionales y digitales, en la cual se expusieron los
criterios sobre las politicas de la Unién Europea, espe-
cialmente el Pacto Verde y las nuevas reglamentaciones
sobre etiquetado. Posteriormente, nuestro Director eje-
cutivo, José Antonio Hidalgo, mantuvo una reunion en el
salon del evento con representantes del puerto de Ambe-
res. El 9 de febrero se mantuvo nuevamente con medios

TEMA GENTRAL / MAIN TOPIC

internacionales y el viernes 11 de febrero, a partir de las 14h30 se realizé el foro “Normas de sostenibilidad en el
sector bananero del Ecuador”, que tuvo como principal conferencista al presidente de la Federacion Nacional de
Trabajadores Agroindustriales, Campesinos e Indigenas Libres del Ecuador (Fenacle), Angel Rivero, donde expuso
los avances que se han mantenido en materia laboral en el pais y con el sector empleador ecuatoriano. Este foro
incluyé al Ministro de Agricultura, al Viceministro de Trabajo, al representante de Aldi y al secretario del Foro
Mundial de Banano. Este evento fue un momento especial, porque se explicd como el pais estda avanzando en el
control y en el cumplimiento de los derechos laborales, asi como en el cumplimiento del pago del salario digno.

FRUIT
LOGISTICA
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Sector publico y privado colaboran para fortalecer la
sostenibilidad del sector bananero en el Ecuador
Eltema fue analizado en Fruit Logistica Berlin 2023

a Fruit Logistica, que se desa-
erollé este ano en Berlin, ade-

mas de ser el espacio para con-
cretar negocios de compra y venta
de frutas ecuatoriana por parte de
las empresas exportadoras, también
fue el escenario indicado para mos-
trar los avances que el pais ha tenido
en relacion al sector bananero. Esto
se reflejo en la conferencia “Estdn-
dares de sostenibilidad en el sector
bananero del Ecuador”, que se de-
sarroll¢ el ultimo dia de este evento.
En el mismo participaron autorida-
des del Gobierno, el Foro Interna-
cional del Banano, representantes
sindicales e importadores europeos.
La apertura del evento la realizé el
embajador del Ecuador en Alema-
nia, Diego Morején Pazmifio. En
su alocucién, el diplomético ecua-
toriano destaco el papel importante
que tiene el sector bananero en la
economia ecuatoriana resaltando
que la produccién de la fruta es res-
petuosa con el medio ambiente al
asegurar la preservacion de los eco-
sistemas, fuentes de agua, bosques.
También se refirié al incremento del
precio de los insumos de produccion
como el fertilizante que tuvo efectos
negativos en el volumen exportado,
a lo que se sumo la cuestion climati-
ca que ocasiond una reduccién en la
productividad. Asi también indicé
que la cadena de valor del banano
ha dado muestras de estar compro-
metido con la responsabilidad social
y la sostenibilidad del negocio, pero
que esto también tiene que verse re-
flejado en una mejora del precio en
el mercado internacional.

Ana Marfa Gallardo, Viceministra
de Exportacion y Promocion de In-
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version del Ecuador, expresé en
sus minutos de intervencion que el
banano es el producto agricola mds
exportable del pais, ademds de ser
el primer exportador a nivel mun-
dial; enfatizé el hecho de que el de-
sarrollo socioeconémico del pais ha
estado marcado en los tiltimos por la
resiliencia y por trabajar con practi-
cas de sostenibilidad y con la mejora
continua en el campo para atender
a los mercados que imponen sus
gustos. Destacé que la colaboracién
entre el sector publico y privado se
vuelve fundamental para afrontar
los temas de responsabilidad y tra-
zabilidad que garantiza la calidad
del producto. Por ello es positivo el
impacto que tendrdn los nuevos ne-
gocios en nuevos mercados.

En este evento hizo su presencia el
entonces Ministro de Agricultura,
Bernardo Manzano, quien también
expuso lo crucial que es la produc-
cién del banano para la economia
ecuatoriana, sefialando que entre
enero y octubre del 2022 la ex-

portacion alcanzé las 5,3 millones
de toneladas. En su participaciéon
destaco el batallar del sector fren-
te a los problemas presentados en
los tres ulltimos arios como la pan-
demia del COVID-19, el conflicto
Rusia-Ucrania y también el reto
que representa el cambio climdati-
co que se refleja en el incremento
de la temperatura y el deshielo de
los glaciares andinos. Aprovecho
el evento para expresar que el Go-
bierno apoya el incremento de la
productividad y una distribuciéon
mads justa del valor agregado que es
de importancia estratégica y que se
impulsan diversas practicas para la
sostenibilidad, entregando ayuda
a través de Agrocalidad vy el Insti-
tuto Nacional de Investigaciones
Agropecuarias (Iniap) e impulsado
la produccién orgdnica con respeto
al medioambiente y que el Ecuador
estd comprometido con el sistema
agroalimentario mundial pero que
también se necesita un precio mas
justo especialmente por parte de la
Unién Europea.
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Una intervencion esperada fue la del Viceministro de
Trabajo, Carlos Miguel Febres-Cordero. Al inicio de su
intervencion, expresé que la Constitucion del Ecua-
dor es garantizadora vy el pafs estd comprometido con
el respeto a los derechos laborales y a los convenios
de la Organizacién Internacional del Trabajo (OIT),
de los cuales el pafs es signatario. “La normativa la-
boral ecuatoriana es progresiva y estd contra la pre-
carizacién vy el trabajo forzoso, garantizando el pago
de horas extraordinarias, beneficios laborales, el pago
del décimo tercero y décimo cuarto sueldos, utilida-
des, fondos de reserva, afiadiendo que “actualmente
el Ecuador estd implementando normativas, politi-
cas y acciones de manera general y otras enfocadas
en el sector bananero, para mejorar progresivamente
las condiciones laborales, aspectos de seguridad y de
salud. Se han realizado los esfuerzos necesarios para
mejorar la calidad de las inspecciones. Mas de 17 mil
inspecciones se llevaron a cabo en 2022 para precau-
telar los derechos y condiciones laborales de los traba-
jadores. Para este anio tenemos previsto incrementar
el numero de las inspecciones, todo bajo la premisa de
garantizar condiciones dignas de trabajo”. Con respec-
to a las inspecciones, recordé que en el 2017 se reali-
zaron 3.910 inspecciones mientras que en el periodo
2021-2022, estas superaron las 20.000 lo que refleja
la importancia que el Gobierno da a este sector. Ade-
mas, recordd que con la firma del acuerdo comercial
con la Union Europea se aumentaron en un 200 por
ciento las inspecciones, puntualizando que con AEBE
se ha establecido una hoja de ruta para fomentar los
didlogos de forma tripartita, socializando derechos y
obligaciones de los trabajadores, regularizar el sector
informal y garantizar un mejor producto.

A su turno, Victor Prada, secretario del Foro Mun-
dial de la FAO, también dijo que el banano es la fruta
mds exportada y que desde este organismo de la FAO
se estd tomando en consideracion los efectos de la
reglamentacion de la Debida Diligencia de la Unién
Europea a través del grupo de trabajo de la Comisién
Regional de América Latina y El Caribe, a través del
intercambio de informacién y se ha logrado tener una
voz comun en Bruselas.

La presencia de Angel Rivero, presidente de la Fede-
raciéon Nacional de Trabajadores Agroindustriales,
Campesinos e Indigenas Libres del Ecuador (Fenacle),
representd una novedad en este tipo de eventos, ya
que es la primera vez que la posicién laboral es oida.
El dirigente laboral puntualizé que entre los objetivos
de la Fenacle esta estructurar un frente de trabaja-
dores del sector bananero que permita ser el puente
para el didlogo entre trabajadores, empleadores, auto-
ridades nacionales, cadenas de supermercados y con-
sumidores para impulsar la equidad de género en los
puestos de trabajo, la erradicacién del trabajo infantil,
enfatizando que en la legislacién ecuatoriana se res-
peta el derecho a la libertad de asociacién sindical, la
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contratacion colectiva y la seguridad social. También
fue preciso cuando manifestd que ante la aparicién de
“pseudas” organizaciones nacionales e internacionales
que se atribuyen la representacion de los trabajadores
bananeros en Ecuador, “Fenacle considera necesario
elaborar una hoja de ruta que permita demostrar a las
autoridades locales, empleadores, ONG's, el proceso
logrado para la lucha reivindicatoria de la organiza-
cion”. En esa hoja de ruta estd establecer en conjunto
con el Cluster Bananero del Ecuador, lazos de trabajo
colaborativo para cuidar y mejorar las condiciones de
trabajo de los colaboradores del sector y producciéon
bananera, para evitar la presencia de plagas como el
Fusaryum R4T. En esa agenda también estd la erradi-
cacion del trabajo infantil en las plantaciones banane-
ras, la eliminacién de todo tipo de violencia en el drea
de trabajo e impulsar la equidad de género.

Finalmente, Vishal Gajjar, de la cadena alemana de
supermercados Lidl, empresa que forma parte del
GermanRetail Working Group, aseguré que estdn co-
laborando con Fairtrade para establecer normas que
eviten discriminacién contra miembros de organiza-
ciones sindicales, cualquier tipo de discriminacion de
mujeres en los lugares de trabajo, medidas de seguri-
dad en el drea de trabajo contra pesticidas. Frente a
ello, el grupo propone medidas de didlogo, participa-
cién en los proyectos de equidad de género y promo-
ver salarios justos en la cadena de suministro de bana-
no. Para ello se realizaron investigaciones de campo
en Colombia, Ecuador, Guatemala y Republica Domi-
nicana, donde se investigaron a 10 mil trabajadores.

WWW_ AEBE.COM.EC
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Dr. Freddy Magdama

Investigador del Centro de Investigaciones
Biotecnoldgicas del Ecuador.

Investigacion: un pilar para
asegurar la sostenibilidad.

[ Fusaryum R4T ha estado golpeando desde el 2019

muy cerca las puertas del Ecuador. Su presencia

notificada oficialmente en Colombia, Peru y ulti-
mamente en Venezuela nos hace recordar lo muy cercano
que estd y que, ademds de continuar con la disciplina del
cumplimiento de las normas fitosanitarias, se necesita con
urgencia otro elemento clave: la investigacion, pues sin
ella tampoco habra sostenibilidad para el sector bananero
ecuatoriano.

Sobre este hecho, el Dr. Freddy Magdama, investigador
del Centro de Investigaciones Biotecnoldgicas del Ecua-
dor de la Escuela Superior Politécnica del Litoral expre-
sa que “La investigacion nos da una ventana para que el
sector sea mds resiliente, mejorar los productos y prepa-
rarnos para cualquier evento como: anomalias climaticas,
restriccion de mercado, regulacion de otros paises sobre
el uso de moléculas aplicadas en la producciéon o presen-
cia de plagas. En este sentido, la investigacion se convierte
en un objetivo prioritario para el pais para brindar mds
oportunidad al sector de que no disminuya su volumen de
produccion, seguir siendo mds competitivo, entregar ma-
yor valor agregado, encontrar nuevos nichos de mercado,
adaptarnos al ritmo de los cambios que se dan en este mun-
do globalizado, por ello se necesita la investigacion para ser
sostenible”.

Las consecuencias de la presencia del Fusaryum R4T
son alarmantes y destructivas para el sector. Un ejem-
plo de ello es Filipinas, segundo exportador mundial de
banano. Una noticia publicada en el portal chinafrui-
tportal.com informa que la presencia del Fusaryum
R4T en ese pais ha ocasionado una disminucién conti-
nua del volumen de exportaciones de este pais. “Se esti-
ma que el drea total de plantacion de banano en Filipi-
nas es de 88 mil hectdreas, de las cuales, entre 15 mil a
36 mil hectareas estan afectadas por el marchitamiento
por Fusaryum, lo que representa alrededor del 17% al
40% del area total”, por lo que mas de un centenar de
productores filipinos han abandonado este cultivo y ha
optado por plantar maiz.

A pesar de que en el Ecuador se estdn haciendo inves-
tigaciones en torno al Fusaryum R4T, estos hasta el
momento no son suficientes porque se necesitan mds
recursos para investigar este tipo de plagas en las que
los presupuestos son millonarios, toman unos afios y se
necesita un constante flujo de fondos.

WWW. AEBE.GOM.EC
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Un proyecto que estd siendo analizado y que ha recibi-
do tanto el apoyo del Presidente de la Republica como
del Ministerio de Agricultura, pero que aun necesita su
ratificacion es el que esta emprendiendo la Universidad
de California, de Estados Unidos de América. Este es
el Proyecto Berkeley que trabaja en el mejoramiento
de cultivos de banano a través de técnicas de edicion
genética, algo en lo que la universidad estadounidense
ha venido trabajando con varias especies como cacao y
yuca, a través del Innovative Genomics Institute (IGI),
cuya directora fundadora, Jennifer Doudna, fue re-
conocida con el premio Nobel de Quimica en el 2020.
Este proyecto sigue una hoja de ruta desde el 2018. Si se
confirma la presencia del Ecuador, con este proyecto, el
pais puede acceder de manera directa a los resultados
que se obtengan en el mismo.

Pero en paises como el Ecuador, la investigacion tiene
que enfrentar cierto grado de desconfianza por parte
de la industria local que desea tener resultados inme-
diatos. Magdama manifiesta que esta situacién impide
tener un ecosistema apropiado, por lo que el rol del Es-
tado es importante como proveedor de fondo semilla
para nutrir este ecosistema y que esta inversion res-
ponda a los desafios de la sociedad, esto permite reducir
la brecha de entre ambos sectores al tiempo que otros
actores se sumen vy asi crear el circulo virtuoso Estado-
industria - academia.

En el escenario material, muchos de los proyectos que
por el momento desarrolla el CIBE han sido obtenidos
mediante concursos que se han realizado a nivel nacio-
nal e internacional, auspiciados por organismos como la
Organizacién de las Naciones Unidas o empresas inter-
nacionales, lo cual llena de satisfaccion a Magdama por
el reconocimiento a la experiencia y capacidad del Cen-
tro, pero que también deja ver que fata mucho a nivel
nacional para emprender en mds investigaciones que
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favorecerdn a los sectores productivos. “Tomemos
el caso del banano, no es un producto mds, es un pro-
ducto que genera anualmente mds de 3 mil millones
de ddlares, que genera miles de puestos de trabajo, las
zonas donde se produce tenian una economia que se
maneja semanalmente y por lo tanto, se hace indis-
pensable estar preparados para afrontar amenazas
como el Fusaryum. Una forma para hacerlo es in-
vertir mds en la investigacion y que mds actores se
sumen a este objetivo”, anade el investigador.

Entre los proyectos que se estan ejecutando hay
uno sobre el Moko bacteriano y uno especial que
es un programa de accion institucional financiado
con fondos de la Escuela Superior Politécnica del
Litoral que encierra seis proyectos.

Magdama reconoce lo dificil que ha sido desarro-
llar investigacion en el pafs, mucho se ha logrado
a través de becas obtenidas por investigadores
nacionales, pero que a pesar de lo limitado del
espacio de accién han permitido generar nuevas
ideas y adaptarse a la realidad que se vive, con el
objetivo de buscar recursos para generar inves-
tigaciones de impacto que generen productos de
alto valor.

La labor del CIBE ha tenido importantes resulta-
dos entre los que se destacan:

o Elaboracién de plataformas de fenotipado
para encontrar metodologias y hallar varian-
tes de cepas para combatir plagas.

e Aplicacién movil e inédita para localizar de
manera temprana sintomas de Fusaryum en
plantaciones. Al momento esto es aplicado
por 1.100 usuarios a nivel nacional e interna-
cional ubicados en Colombia, Perti, México,
Costa Rica.

e Aplicacién de la tecnologia de microbiomas
secuenciando los perfiles de suelo, estudian-
do aquellos microorganismos afectados con
R1T para encontrar patrones y asi identificar
que podrian ayudar luego a seleccionas cepas
diferenciadas.

e Enmiendas orgdnicas para estudiar como
cambian esos perfiles y como la seleccién per-
mite identificar los grupos benéficos.

e Manual Guia de campo para el reconocimien-
to de sintomas de R4T.
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(“ Hay muchas exigencias
y mucho trabajo aun por hacer ”

Maria Eugenia Castro:
Directora ejecutiva de la Fundacion DALE.

La inversion de Dole a través de la Fundacion en la ejecucion de programas y proyectos
de desarrollo social comunitario supera los USD40 millones en Ecuador.

| vwvonese com e
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n 2001 inici¢ la Fundacién DALE sus activi-

dades en el Ecuador. Esta organizacion crea-

da por la transnacional americana Dole ha

cumplido a través de sus veintidés anos de
existencia con las comunidades donde Dole realiza
operaciones de produccion y compra de fruta para ex-
portacion. Asi, la fundacion es una alternativa de apo-
yo a los trabajadores y comunidades en aspectos fun-
damentales como salud, educacion y brindar acceso
a una vida mejor. Para conocer mas detalles de estos
anos de labor, BANANOTAS entrevisté a la directora
ejecutiva de DALE, Maria Eugenia Castro.

¢Coémo nacié la idea de DALE?

Tengo que remontarme hacia 1998. Trabajaba en el
Departamento de Recursos Humanos. Ese ario, Dole
compro fincas de banano en el Ecuador y pasé de ser
productor a exportador de la fruta. En ese momento,
la situacién a nivel mundial estaba cambiando espe-
cialmente en conceptos como responsabilidad social,
responsabilidad corporativa. Asi que antes de 1998
dentro de Dole ya se estaba hablando de estos temas
y ademads estdbamos convencidos, como empresa, que
el crecimiento econémico de nuestro negocio solo es
posible si se invierte en el desarrollo social. Ademas,
para inicios del 2000, el negocio de Dole se amplié con
la construccion de Banana Puerto, en un sector de im-
portante de desarrollo urbano y social de Guayaquil,
este es la Isla Trinitaria. En el 2001, nace la Fundaciéon
DALE como una estrategia innovadora en el sector
bananero para implementar programas sociales en las
zonas donde Dole estaba presente.

¢En qué momento se expande la gestion de Dole?

En el 2004, invitamos nuestros productores indepen-
dientes a unirse a la Fundacién. Fue un proceso in-
teresante y al mismo tiempo arduo, pero finalmente
los propietarios independientes se dieron cuenta los
beneficios que representaba invertir en el desarrollo
social de las comunidades donde se producia banano.
Desde ese ario, el financiamiento de los programas es
compartido con los productores que mantienen con-
tratos de compraventa con Dole y este aporte estd fija-
do por caja. En el 2010 empezamos a ejecutar proyec-
tos en la zona cercana a nuestro Bananapuerto y para
el 2021, en el cien por ciento de los sectores donde esta
presente Dole estdn asistidos con programas y proyec-
tos de DALE.

¢Cudl es el mayor logro de DALE en estos veintidds
anos de gestion?

Fundamentalmente es que DALE haya podido mante-
nerse con el esfuerzo de la empresa y de nuestros pro-
ductores en un modelo de Responsabilidad Corporati-
va, Unico en su tipo porque estd alineado a su cadena
de valor integrando y obteniendo la estabilidad finan-
ciera de la fundacién. La marca DALE se ha ganado
el respeto en las comunidades donde estd presente y
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su imagen es aceptada por todos porque trabaja y apo-

ya a todos las personas que estan en las zonas donde
estd la produccion de banano y platano.

¢Y el cambio mas importante en estos afnos?

Esla madurez en el eje social. Este es el eje fundamen-
tal en el que hacer de la actividad de produccion y de
negocio de Dole en los mercados de destino, ya que
se tienen normas y certificaciones que aseguran una
fruta de calidad, por lo que se exige a los productores
que se asocian con Dole cumplan los aspectos labora-
les vy sociales exigidos por la Ley nacional, asi como
con las normas que se exigen a nivel internacional. En
estos veinte arfios se ha visto una evolucion de la con-
ciencia que han adquirido nuestros productores con
nuestras politicas de trabajo lo que los convierte en los
que tienen los mds altos estdndares sociales.

¢{Cémo se ha gestado esta relacién con productores y
trabajadores?

Dole tiene setenta anios en el Ecuador y esta marca es
reconocida y posicionada a nivel mundial por generar
relaciones de confianza. Por esta razon, estamos pre-
sentes en sectores geograficos por muchos anos y por
ello tenemos productores de tercera y cuarta genera-
cion que siguen trabajando con nosotros. Este hecho
también nos sirvié para una mejor integracion. Y en
este momento, en que la Fundacion Dale forma par-
te de estas relaciones de confianza y de negocios, no
es solo un requisito estar con la Fundacién, sino que
se ha convertido en un elemento del diario vivir de
las comunidades donde estad presente la marca, por-
que todo ese esfuerzo ha tenido un resultado positivo
tanto para la empresa, productores y trabajadores en
Guayas, Los Rios, Manabi.
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¢Cudl es el principal eje de accion de DALE?

Nuestro eje mas grande es salud que lo hacemos a tra-
vés de programas permanentes y enfocandonos espe-
cialmente a la atencion primaria tanto al trabajador
como a su familia. Nuestra estructura se compone de
dispensarios fijos y méviles. Mas alld de las exigencias
legales, la Fundacién lo realiza como una respuesta de
primera linea en aquellas zonas donde el Estado no
estd presente de manera permanente y vamos mas
alld a través de un programa de especialidades como
odontologia, dermatologia, optometria, cardiologia y
otros proyectos como la atencion de salud en centros
infantiles y centros educativos, prevencion de cdncer y
la educacién en salud preventiva.

¢También DALE esta comprometido con la educaciéon?
Es otra drea donde también actuamos desde el inicio
de nuestras actividades. En 1998 cuando DOLE com-
pro fincas, “heredamos” por asi decirlo, unas escuelitas
a donde asistian nifios de la comunidad y de sectores
cercanos. Estas no estaban en condiciones éptimas
para realizar la labor de educacién. Asi que en 2001 se
construyo la escuela Vicente Piedrahita ubicada en el
recinto La Victoria, parroquia Pimocha, provincia de
Los Rios. Después en 2008, con el apoyo de la empresa
Bama Gruppen, se construy¢ la escuela Ecuador Pais
Amazonico, ubicada en el recinto Rio Viejo, cantén
Marcelino Mariduena, provincia de Guayas. El Muni-
cipio del Cantén contribuyo con la donacién y adecua-
cién de terreno. Un logro importante en este campo,
es que en 2012 ambas escuelas fueron promovidas a la
categoria de unidades educativas al incorporar octavo,
noveno y décimo ano de educacion bésica y en 2019 se
logré obtener la oferta de bachillerato en las dos insti-
tuciones. Ambas unidades educativas trabajan bajo el
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acuerdo de comodato con el Ministerio de Educacién.
La Fundacién se encarga del mantenimiento de la in-
fraestructura mientras que el Ministerio es responsable
del manejo académico. Esto representa una inversion
de mds de 4 millones de dolares hasta el 2021. También
hemos apoyado a centros educativos ubicados en las
distintas zonas de produccién donde estd presente Dole
y en la Isla Trinitaria, Guayaquil. Este trabajo ha sido
muy grato porque a través de convenios con institucio-
nes internacionales como Cuerpos de Paz, Universidad
Duke, IMSA de Illinois y Morehead Cain Foundation,
hemos recibido el apoyo de 64 voluntarios con lo que se
ha incentivado el aprendizaje y conocimiento de otras
culturas.

E1 COVID-19 fue un momento duro para el mundo y el
Ecuador. ;Como enfrenté DALE la situacion?

El trabajo fue muy fuerte. Fue un momento duro para
la Fundacion Dale pero gracias a su estructura de orga-
nizacion, pudimos realizar nuestro trabajo y no aban-
donar a nuestras comunidades donde estamos presen-
tes. Realmente nada te prepara para un hecho como el
que se vivio con el COVID-19. Como Fundacién tuvimos
una pérdida. Uno de nuestros doctores que atendia en
esos dias murioé producto de la pandemia. Los dispensa-
rios de DALE nunca se cerraron y nuestras farmacias
estaban abastecidas con las medicinas que se requirie-
ron para cada momento de la pandemia. Activamos la
telemedicina con 315 teleconsultas durante esa emer-
gencia. Realizamos jornadas especiales en comunida-
des que estaban muy alejadas de los centros urbanos a
través de la provision de tanques de oxigenos en casos
graves. Alli coordinamos la entrega de ayuda con dife-
rentes instituciones como Prefecturas, Municipios, y es
asi que se entregaron 450 toneladas de banano y 11 mil
kilos de harina de banano. Esto no fue la Ginica vez que
la Fundacion estuvo presente en casos de emergencia
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y desastre natural. En el terremoto de 2016 apoyamos
a productores de platano asociados ubicados en la pro-
vincia de Manabi.

¢Tiene DALE otros proyectos en ejecucion en este
momento?

El eje medio ambiental es el mas reciente en el que nos
hemos activado, a través del apoyo en las certificacio-
nes, jornadas de sensibilizacién en las comunidades y
de cuidado de los recursos hidricos. Estamos desarro-
llando cuatro proyectos: educacién ambiental, arbori-
zacién, implementacién de estaciones de bioseguridad
y manejo y aprovechamiento de residuos, con una in-
version inicial superior a los 100 mil délares. También
estamos apoyando a las mujeres de nuestras zonas con
programas y proyectos de emprendimiento. Se estan
ejecutando tres proyectos en esta drea enfocados a ne-
gocios de costura, belleza y gastronomia.

¢{Cémo se proyecta DALE en el mediano y largo plazo?
La Fundacién DALE es un apoyo fundamental a nues-
tros productores asociados para que su negocio, la pro-
duccién de banano y platano sea mas sostenible. Nues-
tra organizacién ha sido importante en la creacién de
armonia y de todo su grupo de interés en las comuni-
dades donde estamos. DOLE requiere generar estos
puentes tanto en el drea econdmico, social y medio am-
biental, para que nuestros productores sean sostenibles
en sus negocios, promoviendo proyectos que permitan
generar alianzas con otras organizaciones que tienen
nuestros mismos intereses. El compromiso de DOLE
con el Ecuador es inmerso y a través de la Fundacion
se han invertido mds de 40 millones de délares, ademas
que nuestra gestion se estd expandiendo en otros paises
donde DOLE tiene presencia. Hay muchas exigencias y

por lo tanto hay trabajo para largo rato. , ,

www nese.com.ec | [



SEGURIDAD / SECURITY

Union Europea preocupada por
el aumento de contenedores
contaminados con droga que
llegan a sus puertos.

Autoridades de Holanda y Bélgica se reunieron con representantes de las cinco
primeras navieras a nivel mundial y acordaron acciones que quedaron definidas
en una declaracion conjunta.




as autoridades de Bélgica y Holanda, paises

miembros de la Unién Europea y de la zona

euro estan preocupados por la contaminacién

de la carga con droga que llega a sus principa-
les puertos, Amberes y Rotterdam, respectivamente.
Por ello, el 17 de febrero del 2022, los ministros de Jus-
ticia y de Aduanas de estos dos paises, junto con los al-
caldes de los dos puertos se reunieron con la cinco prin-
cipales navieras a nivel mundial, en un esfuerzo para
coordinar acciones en la lucha contra el crimen organi-
zado. La reuniéon termino con una declaracion conjunta
denominada “Trabajando juntos hacia un puerto segu-
ro y ético”, firmada por los asistentes. Las principales
lineas de accion se centran en el uso de contenedores
y sellos inteligentes, una estricta politica de recursos
humanos, intercambio de informacion y el incremen-
to de los estdndares internacionales de seguridad.

Esta declaracion se dio a pocos dias de la llegada de euro-
diputados al Ecuador y que en su agenda de actividades
tenianpactadasreunionesenla Asamblea Nacional para
dialogar sobre el tema de la contaminacion de la carga.

El Ministro de Justicia y Seguridad, Yesilgoz-Zegerius,
al término de la reunioén expresé: “‘Las estructuras de
poder criminal se han convertido en multinacionales que
operan a nivel internacional. Para desmantelarlo, estamos
trabajando con Bélgica y las principales compariias navie-
ras para establecer un estdndar mundial en la lucha con-
tra el crimen organizado. Ocultar drogas en contenedores
maritimos, otros tipos de carga o en barcos es un método
dominante de contrabando. Mientras tanto, la violencia
y la corrupcién despiadadas representan una gran ame-
naza para nuestra sociedad y economia. El gobierno y la
comunidad empresarial solo pueden contrarrestar esto
de manera efectiva juntos. Por lo tanto, tenemos la res-
ponsabilidad conjunta de detener el contrabando de dro-
gas a gran escala con toda su violencia e intig

| secretario de Estado para finanzas y aduanas de Bél-
gica, Aukje De Vries, manifesto luego de la firma de la
declaracion: “Las capturas récord en los puertos de Am-
beres y Rotterdan muestran cudn gigantesco es el pro-
blema del trafico de drogas en ambos paises. Es por eso
que, estamos hombro con hombro para enfrentar este
crimen subversivo de drogas. Las aduanas holandesa y
belga ya estan trabajando juntas con Ameérica del Sur,
entre otras cosas, para obtener imdgenes escaneadas.

Los barcos de las comparifas navieras llegan a muchos
puertos y también tienen mucha informacién sobre el
tema. Es por eso que vamos a intercambiar mas infor-
maciéon para que los servicios de aduanas puedan verifi-
car aun mas especificamente y aumenten la posibilidad
de ser atrapados”.

SEGURIDAD / SECURITY

En una nota publicada por el gobierno central de Holan-
da en su pagina web, se puntualiza que los problemas a
los que se enfrentan los puertos belgas y holandeses es-
tdn mutuamente conectados, “por lo que ha habido coo-
peracion con organizaciones transfronterizas seleccio-
nadas durante algiin tiempo para que las medidas para
limitar las posibilidades de éxito de las organizaciones
delictivas y aumentar las posibilidades de ser atrapa-
dos y castigados”, sosteniendo que si bien las navieras
son victimas del narcotrdfico internacional, también
pueden ser un elemento importante para ayudara a
combatir el abuso y el acoso en la cadena de suministro.
También resaltan el papel de los puertos para cooperar
con los organismos encargados de hacer cumplir la ley
para corregir las deficiencias de seguridad, definiendo
que al ser mas seguro los puertos seguiran siendo puer-
tos comerciales competitivos y atractivos para Europa.

En la declaracién, las autoridades de Bélgica y Holan-
da mas las navieras: MSC, Maersk, CAM CGM, Hapag
Lloyd vy Seatrade, se comprometen a examinar cémo y
dénde pueden implementar un sistema de contenedo-
res y de sellos inteligentes y acelerar otras aplicaciones
tecnologicas, comenzando con las cargas de alto riesgo.
Las herramientas digitales deberian garantizar que to-
das las actividades realizadas con un contenedor, desde
el embarque hasta su destino final, deben registrarse
automdticamente. De esta manera, nadie puede abrir
o mover un contenedor sin ser visto. Al mismo tiem-
po se comprometer a buscar los medios para proteger
mejor la informacion sobre los contenedores, de modo
que solo las personas estrictamente necesarias tengan
acceso a él. El uso de herramientas biométricas también
se puede utilizar para liberar de forma o cifrar contene-
dores de forma digi

[IEERdOnleP 10 s navieras también se comprometen a se-
0 1cilando laintegridad vy resiliencia de su personal
Droporcionando controles estrictos en sus politicas de
contratacion de personal, lo que incluye un cédigo de
conducta para que quede claro qué asuntos no seran
tolerados y quinienestd autorizado a actuar y en qué lu-
gares. También acordaron organizar mejores controles
para identifiecar a las personas que pueden tener vincu-
los con la delincuencia organizada, asi como organizar
mas cursos de formacion para que el personal aprenda
a reconocer el comportamiento sospechoso que se hace
con los contenedores. La cooperacion incluye fortalecer
el drea de intercambio de informacién, porque las na-
vieras tienen mucha informacion sobre los riesgos lo-
gisticos que hay en los puertos extranjeros, sobre todo
aquellos que se originan en América Latina.
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DECLARACION SOBRE LA LUCHA CONTRA LA
DELICUENCIA ORGANIZADA TRANSFRONTERIZA
RELACIONADA CON LAS DROGAS

Trabajando juntos en un puerto seguro y confiable

Los puertos y el sector maritimo son el motor de la prosperidad de un pais. Por lo tanto, deben estar
adecuadamente protegidos contra actividades ilicitas y bandas criminales. Se deben tomar medidas para
reducir las posibilidades de éxito de los delincuentes y aumentar las posibilidades de que sean atrapados
y castigados. Esto no solo requiere una estrecha cooperacion entre los departamentos gubernamentales
pertinentes a todos los niveles y a traves de las fronteras, la cooperaciéon de los responsables politicos
locales y nacionales, pero también una intensa cooperacién entre partes publicas y privadas, tales como
companias navieras, instalaciones portuarias, consignatarios y asociaciones comerciales. Por lo tanto,
los signatarios respaldan el deseo comun de hacer que los buques y puertos maritimos sean lugares de
trabajo seguros y confiables, con el bienestar, y la seguridad de los miembros del personal en su centro.

Basado en un interés comun y confianza mutua,
Convencidos de que sélo uniendo fuerzas se puede frenar la actividad delictiva, los firmantes expresan
su voluntad teniendo en cuenta sus respectivas funciones, responsabilidades y capacidades, para:

1. Dentro de los buqgues socios confiables y seguros, en el marco de la normativa vigente, inter-
cambio necesario y util informacién y buenas précticas (por ejemplo, sobre el modus operandi y los
riesgos en los paises de origen y de transito) para aumentar la seguridad y por lo tanto la resistencia
a las acciones criminales.

2. Explorar como y dénde se pueden introducir gradualmente sellos inteligentes, contenedores
inteligentes, seguimiento de contenedores o aplicaciones técnicas similares, comenzando con la carga
que se origina en los paises de origen y de transito.

3. Explorar como se puede utilizar la proteccion de datos para hacer que la informacién esté dis-
ponible solo cuando sea necesario saberla, como un recurso adicional para proteger la informacion
confidencial. Esto se puede aplicar, por ejemplo, para liberar contenedores de forma segura (utilizan-
do derechos digitales y/o biometria). Las buenas précticas deben ser intercambiadas entre actores
privados.

4. Llegar a acuerdos y prdcticas a nivel nacional para instituir de manera incremental el tamizaje
u otro tipo de antecedentes, chequeos para personas de alto riesgo en ciertos puestos dentro de las
companias navieras, sus oficinas locales y agencias navieras. Las medidas estdn dirigidas a impedir el
ingreso de personas que provengan o tengan vinculos con organizaciones criminales empleadas en
tales cargos.

5. Compromiso continuo con la integridad y resiliencia del personal. Esto mediante la cooperacion
en el desarrollo, organizacion y participacion en programas de capacitacion para aprender a recono-
cer comportamientos sospechosos o contenedores sospechosos, dénde reportarlos y examinar qué
posibilidades puede ofrecer la normativa.

6.  Seguir una politica de recursos humanos mas estricta, por ejemplo, con la ayuda de un cédigo
de conducta. Este codigo de conducta también dejarad claro que no se tolerara ninguna cooperacion
con acciones no autorizadas. Un cédigo de conducta que establece claramente que no se permite las
personas no pueden acceder a las embarcaciones y, por extension, a los puertos e instalaciones por-
tuarias donde pueden atracar estas embarcaciones.

7.  Cumplir con el Codigo Internacional de Proteccion de Buques e Instalaciones Portuarias (Codigo
ISPS) v seguir de cerca las medidas impuestos bajo él, en particular la notificacién de incidentes con o
a bordo del buque durante el viaje y en los puertos.

8. Cooperar en la iniciativa del gobierno de extender el Cédigo PBIP a nivel internacional a través
de la Organizacion Maritima International con el fin de lograr una expansion de su alcance y asi
buscar un campo de juego equitativo en materia de proteccion portuaria en el nivel global.

WWW. AEBE.GOM.EC
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El seguimiento e implementacion de esta declaracién se concretard en un plan de trabajo desarrollado conjunta-
mente que sera revisado semestralmente. Para perpetuar los firmantes, se comprometen a reunirse anualmente
en una reunion de alto nivel.

Esta declaracion no crea ningun derecho u obligacién bajo el derecho internacional.
Firmado en Amberes en febrero 17 de 2023.

e Alexander DE CROO
e  Prime Minister (BE)
e Vincent VAN QUICKENBORNE
e Vice Prime Minister (BE)
e  Minister of Justice and North Sea
e Vincent VAN PETEGHEM
e Vice Prime Minister (BE) Minister of Finance
e Annelies VERLINDEN
e Minister of Interior Affairs, Institutional Reform and Democratic Renewal (BE)
e Aukje DE VRIES
e Secretary of State for Finance and Customs (NL)
e Mark HARBERS
e Minister of Infrastructure and Watermanagement (NL)
e Dilan YESILGOZ-ZEGERIUS
e Minister of Justice and Security (NL)
e Ahmed ABOUTALEB
e  Mayor of Rotterdam (NL)
e Bart DE WEVER
e  Mayor of Antwerp (BE)
e Claudio BOZZO
e (COO of MSC Chairman of the Safety and Security Council of the World Shipping Council
e Franck MAGARIAN
e Senior Vice President operations CMA-CGM
e Tanuj LUTHRA
e  Vice President of MAERSK
e Head of Global Safety & Resilience
e Dr. Maximilian ROTHKOPF
e COO of Hapag Lloyd
¢ Menno VAN GORCUM
Director of Seatrade Group Rotterdam (NL)
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“Nos sentamos a escuchar” es la frase con la que Ga-
briela Uquillas, directora ejecutiva del Comité Empresa-
rial Ecuatoriano (CEE) resume lo sucedido en la Primera
Convencion que realizo este organismo en Manta entre
el 18 y 19 de enero del presente ario. Alli se reunieron
no menos de 80 organizaciones del pais entre las que
estaban comerciantes, transportistas, consultores, agri-
Com Ite cultores, exportadores. Esto formé pe}rte del esquema
Smoresa rl r-}l de actividades del Presidente Miguel Angel Gonzalez
La reunién tuvo entre sus objetivos que los gremios re-
conozcan al CEE como un nucleo de convergencia del

Empresarios se reunieron sector gremial productivo del pais y asi mismo como el
para fortalecer e]. papel del promotor de soluciones a temas transversales que afec-

. , tan atodos, teniendo a la unidad entre los gremios como
sector ante la Cl“dadanla. su principio rector. En este punto, la directora ejecutiva
Durante dos dias, mds de ochenta gremios se reunieron para del CEE expresoé: “la idea es que esta organizacién tenga
saber cémo la ciudadania los percibe y como ser actores mds una participacién mds activa como actor relevante en
dindmicos en las propuestas al Gobierno y Asamblea Nacional. . . . . ..

los asuntos de interés publico, defendiendo principios
y generando propuestas concretas que busquen el bien
comun, ademds desde el CEE promover el comporta-
miento ético y civico, la formalidad empresarial, la
equidad salarial, las buenas prdcticas empresariales y
laborales, y la lucha contra la corrupcion, el lavado de
activos y el contrabando”.

Otro punto importante que destacé la dirigente empre-

sarial fue intensificar la construcciéon de un entorno de
competitividad y productividad que permita aumentar

WWW. AEBE.GOM.EC
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las oportunidades y el empleo de calidad, a lo que ana-
dio “el fortalecimiento de los esfuerzos e iniciativas del
sector empresarial en pro del desarrollo social, acercan-
donos al centro de los distintos sectores de la ciudada-
nia y fomentando de manera participativa e integrado-
ra, cambios palpables que reduzcan la desigualdad vy las
brechas sociales”; y dentro de estos objetivos, Uquillas
menciono también a la seguridad ciudadana en la que
esperan contribuir activamente en la biisqueda de so-
luciones para mejorarla asi como un ambiente de esta-
bilidad y paz.

¢Y cémo lograr estos objetivos?

La Convencién, que ademads de ser propicia para que
los dirigentes gremiales se conocieran, también fue el
espacio para oir conferencias de investigadores sobre
el aspecto social, politico, econémico y laboral, y sobre
todo de como la poblacién de este pais ve a la dirigen-
cia empresarial. Las conclusiones de estas conferencias
apuntaron a que:

e Los empresarios deben hablar con un lenguaje
sencillo y que ese mensaje llegue a la comunidad.

e Llevar la accién empresarial a lo social.

e  Generar didlogos para lograr beneficios para la co-
munidad.

e  Mostrarse como apoyo en la gestion de colabora-
cién en el tema de seguridad ciudadana.

e  Promover las buenas prdcticas empresariales.

Uquillas mira también otro escenario, donde a su pen-
sar, empresarios y trabajadores no deben verse como
antagonistas que conlleve a destruccion de fabricas o
de dreas de produccién, el porque afectar aquello que
genera ingresos a la comunidad, por lo que es preciso
interiorizar que todos tenemos problemas para generar
ingresos y es eso que el Consenso de Manta lo ha ex-
puesto en sus seis puntos, y que implica acercamientos
a las centrales obreras para encontrar puntos comunes,
propuestas donde vamos a coincidir y que tienen que
ser llevadas al Gobierno central y a la Asamblea Na-
cional.

Sin embargo hubo un punto critico en que la mayo-
ria de los gremios coincidieron vy este es la seguridad.
Uquillas sostiene que se necesita un plan de seguridad
desde el Estado. Pero ademas hubo otros puntos que se
hablaron. Desde el sector comercial existe la necesidad
de impulsar los proyectos de tiendas de barrio, desde el
sector transportista gestionar los puntos calientes, esto
es, aquellos donde los choferes con su carga son asal-
tados, reducir los aranceles a una serie de bienes y con
ello el impuesto a los consumos especiales, para lo cual
se necesita realizar un esfuerzo y el sector empresarial
estd en completa disposicién para hacerlo.
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Un aspecto claro es que cada gremio tiene que luchar
por sus intereses pero hay aspectos que deben ser im-
pulsados por el CEE, aguellos que nos toquen a todos.
Por eso el Consenso de Manta definié los espacios de
acciéon. Finalmente, Uquillas seniald que las propuestas
deben ir més alla cada gremio vea su metro cuadrado, si
bien cada uno de ellos deben defender su sector a capa
y espada, es mejor serlo de manera institucional y para
eso el CEE estd para hacerlo.




cOmité
empresarial

ECUATORIANO

ERA )
CONVENCION

CEE

FORJANDOEL FUTURO

CONSENSO DE MANTA 2023

En el marco de la lera. Convencién del Comité Empresarial Ecuatoriano cebrada en la ciudad de Manta los dias 18
y 19 de enero de 2023, sus integrantes llegaron a las siguientes conclusiones:

1. Reconocer al Comité Empresarial Ecuatoriano cono nucleo de convergencia del sector gremial produc-
tivo del pais, promotor de soluciones a temas transversales que nos afectan a todos, destacando la unidad
como su principio rector.

2. Participar activamente como actor relevante en los asuntos de interés publico, defendiendo principios y
generando propuestas concretas que busquen el bien comun.

3. Promover el comportamiento ético y civico, la formalidad empresarial, equidad salarial, buenas practicas
empresariales y laborales, la lucha contra la corrupcion, lavado de activos y contrabando.

4. Intensificar la construccion de un entorno de competitividad y productividad que permita aumentar las

oportunidades y el empleo de calidad.

5. Fortalecer los esfuerzos e iniciativas del sector empresarial en pro del desarrollo social, acercandonos al
sentir de los distintos sectores de la ciudadania y fomentando, de manera participativa e integradora, cam-
bios palpables que reduzcan la desigualdad y las brechas sociales.

6. Contribuir activamente en la busqueda de soluciones para mejorar la seguridad ciudadana, asi como un
ambiente de estabilidad y paz.

WWW. AEBE.GOM.EC



A2 MEDIDAS DE
Y BIOSEGURIDAD

MEDIDAS FITOSANITARIAS PARA LA
PREVENCION DEL INGRESO DE

FOC R4T A SITIOS DE PRODUCCION
e o oo

LIMPIAR Y DESINFECTAR EL CALZADO CON ESTABLECER UN UNICO PUNTO DE LA FRUTA SE EMPACARA EN CAJAS
CEPILLOS DUROS Y/0 AGUA A PRESIGN ANTES ACCESO AL SITIO DE PRODUCCION. DE PRIVER USO. LA CAJA NO DEBE
DE INGRESAR A LA ZONA DE CULTIVO. IMPLEMENTAR SENALETICA INFORMATIVA. ESTAR EN CONTACTO CON EL SUELD.
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Estudio de minoristas
alemanes destaca el pago
de salarios dignos en
bananeras de Ecuador

| vwvoaesecom ke
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I sector bananero ecuatoriano destaca por el pago

de salarios dignos a los trabajadores en las explo-

taciones agricolas, segun el primer andlisis sobre
la brecha salarial en el sector bananero en Ecuador desa-
rrollado por el Grupo de Trabajo de la Distribucion Ale-
mana sobre Salarios Dignos, compuesto por ALDI Nord,
ALDI South Group, Kaufland, REWE Group y dm-dro-
gerie markt, informo el Cluster Bananero del Ecuador.

El gremio destacd que entre los resultados del estudio re-
salta que mas del 99 % de los trabajadores de las 78 explo-
taciones participantes en el proyecto que representan el
64 % del volumen total de platanos comprados a Ecuador
perciben un salario digno acorde con las lineas guia.

También se constaté que las mujeres representan el 13,69
% de la mano de obra y que el 90,19 % carece de diferencia
salarial media con respecto a los hombres. “Estos datos
confirman el papel de Ecuador como pionero en el
pago de salarios dignos en el sector bananero”’, apunta
el Cluster Bananero y Platanero del Ecuador.

El primer proyecto conjunto del grupo de trabajo de
minoristas alemanes tiene como objetivo promover sa-
larios dignos y trabajo decente en el sector del banano.
Los miembros han acordado abastecerse de al menos un
50 % de sus volumenes totales de “banano con salarios
dignos” para el mercado aleman antes del 2025.

El grupo sefiala que debido a varios factores, tales como
la complejidad de las cadenas de suministro, las relacio-
nes comerciales —en su mayoria indirectas— vy la falta de
herramientas operativas, los minoristas han tenido hasta
ahora una visibilidad limitada de la situacion salarial de
los trabajadores en sus cadenas de suministro de bana-
no. El andlisis de la brecha salarial es, por lo tanto, crucial
para aumentar la transparencia y comprender los riesgos
de la cadena de suministro.

Como AEBE, explicamos que Ecuador fue seleccionado
para las actividades de implementacion debido a su im-
portancia como pais proveedor y las fuertes organi
ciones sindicales en el sector, ademds de su pro-

-
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greso hacia salarios dignos como resultado de la politica
constitucional de salario digno. Los productores de bana-
no registraron los salarios utilizando la matriz salarial de
IDH para compararlos con el salario digno de referen-
cia, que representa la cantidad minima que un trabajador
debe ganar a la semana para mantener un nivel de vida

bdsico para si mismo y su familia.
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Banano ecuatoriano
sera comercializado
en tiendas de la
mayor distribuidora
de gasolina en Qatar.

En comparacion a 2021, Qatar ha duplicado sus
importaciones de pldtano y banano ecuatoria-
nos y pronto seran comercializados en las tiendas de
servicio de las gasolineras Woqod, la mayor distribui-
dora de gasolina del pais.

La Embajada del Ecuador en Qatar realizdé una
evaluacion que confirmd el aumento significativo
de las importaciones de banano (tal como lo refleja
el reporte de exportaciones acumuladas del 2022
del Observatorio Estadistico del Banano de AEBE) y
pldatano ecuatoriano en Qatar durante el 2022.

El banano ecuatoriano, que pronto estara disponibles
en las tiendas de servicio de las estaciones de Woqgod
(Qatar Fuel Company), actualmente estan disponibles
en practicamente todos los supermercados de Qatar,
como Lulu Hypermarket, Monoprix, Carrefour y Al
Meera. Woqod es la compariia nacional de combusti-
ble de Qatar y tiene mas de 112 tiendas en todo el pafis,
muchas de las cuales ofrecen productos de primera
necesidad, comestibles y comida preparada.

DATOS DEL REPORTE DE EXPORTACIONES ACUMULADAS ENERO - DICIEMBRE 2022
DEL OBSERVATORIO ESTADISTICO DEL BANANO DE AEBE
Alif « MEDIO ORIENTE

Pais 2021 2022 Part;:g;?cmn Part;:‘l)g;mon \gzgca,ﬁ:tt): ;;ar::‘r:'::tg |
Turquia 22,57 17,97 44.23% 3338% -4,60 -20,37%
Arabia Saudi 11,00 12,562 1,56%2 3,34%]1 ,561 419%
Irak 7,19 9,97 14,09% 18,52% 2,78 38,65%
Emiratos Arabes 6,35 832 12,45% 15,45% 197 3096%
Unidos
Kuwait 1,60 1,70 3,13% 3,16% 0,10 6,56%
Jordania 1,12 1,61 2,20%2 ,98% 0,49 43,40%
Catar 0,74 1,02 1,46% 1,90% 0,28 37,53%
Oman 0,29 0,59 0,56%1 ,10% 0,30 105,25%
Baréin 0,16 0,08 0,31% 0,15% -0,07 -47,78%
Libano 0,00 0,01 0,01%0 ,02% 0,00 63,69%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. y participacion acumulado enero a diciembre 2021y 2022 por pais. Medio Orient e
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

El pais en esta region (Medio Oriente) que mas fruta adquirié entre los meses de enero a diciembre de 2022 fue
Turquia con una participacién de 33,38 %, seguido de destinos como Arabia Saudi (23,34 %) e Irak (18,52 %), paises
que se ubican en segundo y tercer lugar respectivamente. Qatar aparece en el séptimo lugar con el 1,10% de par-
ticipacion (con 0,54% con respecto a 2021).

En general, durante este periodo se puede apreciar un proceso de expansion en las exportaciones de la fruta en

el mercado del Medio Oriente, debido a las altas tasas de crecimiento anual del periodo en 8 de los 10 paises que
conforman la region.
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os precios del banano a fines de enero de 2023 en

Europa del Este y de Asia Central aumentaron

mas que la mayoria de las otras frutas que se ven-
den en estas zonas en comparacion con un afio atrds.
Esta es la conclusion a la que llegaron los analistas del
web EastFruit. Al mismo tiempo, el aumento de precios
de la fruta fue mds pronunciado en Europa del Este que
en las de Asia Central donde tradicionalmente el bana-
no es mucho mas caro.

La razoén principal para el aumento de precios en Eu-
ropa del Este es que, en Ucrania y Moldavia, debido
al conflicto ruso-ucraniano, los puertos maritimos de

MERCADO / MARKET ///

En comparacion a enero de 2022, Ucrania tenia los
precios mayoristas mds bajos para banano. Doce meses
después, este precio se incrementd 2,4 veces en mo-
neda local que se devalu6 considerablemente desde el
inicio del conflicto con Rusia. En délares norteameri-
canos, el precio del banano se incrementé en un 76%
en un ano, la cifra mds alta entre todos los paises de la
region. Los analistas de EastFruit sostienen que no sor-
prende que el precio del banano en Moldavia también
aumente mds del 50% en un ario. Sin embargo, el precio
del banano en Moldavia se mantuvo significativamen-
te mds alta que en Ucrania, aunque la brecha entre el
precio en Ucrania y el de Moldavia se ha disminuido.

Ucrania fueron blogueados, lo que implicé la dificultad
de traer esta fruta por mar, por lo que estos dos paises
se vieron obligados a traer banano desde los paises de la
Union Europea por carretera, lo que incremento signifi-
cativamente el costo de internacion del banano.

Polonia es ahora un campeodn en términos de asequi-
bilidad del precio del banano, aunque la diferencia de
precio con Ucrania es bastante insignificante: alrede-
dor de 3 centavos de ddélar. Polonia atn no adopta al

EVOLUCION DEL PRECIO DEL BANANO AL POR MAYOR

EN

euro como su moneda. El aumento del precio del banano en Polonia se debié a la situacion de los precios en el mer-
cado mundial, incluida la disminucién de la produccion de banano en el Ecuador debido al clima frio que hubo en
el tercer trimestre. A esto se suma que, debido a la guerra entre Rusia y Ucrania, el costo de logistica se incrementé
e incidio6 en el precio al consumidor final.

Elaumento de precio de banano fue mas bajo en Tajikistan, Uzbekistdn y Georgia. En Tajikistan, la moneda local se
fortalecio durante el 2022 lo que contribuy6 a la disminucion de los costos de los productos importados y, en parte,
compensoé el aumento del banano en el mercado mundial.

Los precios en el mercado mayorista de la fruta en este pais superaron los USD2,00 por kilogramo al por mayor. El
consumo también fue el mds bajo entre las exrepublicas soviéticas.

Uzbekistdn y Georgia continuaron aumentando los volumenes de importacion y mejorando las soluciones logisti-
cas, lo que les permitio obtener mejores precios mayoristas para el banano. Sin embargo, algunos minoristas estdn
importando directamente banano, vendiendo su excedente al mercado mayorista, lo que ayudé a mantener los
precios mas bajos de lo que pudo ser en algin momento del 2022. Uzbekistdn superd a Georgia en términos de pre-
cios del banano. Hablamos de un paifs ubicado en una zoma remota del mundo, que no tiene litoral y eso hace que el
costo de logistica sea mas costoso que los de sus vecinos. Frente a esto, Georgia tiene sus propios puertos en el Mar
Negro y podria importar productos a un costo mucho mas bajo; por lo tanto, un precio mas competitivo para un
banano en Uzbekistdn indica un aumento significativo en la eficiencia del comercio de productos frescos en el pais.

Los analistas de EastFruit concluyen que este 2023 serd un anio desafiante para el sector bananero a nivel mundial.
“Los costos para producir banano han aumentado considerablemente, por lo que, si los precios mundiales de esta fruta
no continuan aumentando, quizds algunos de los actores del mercado se vean obligados abandonar este negocio, y no
estamos hablando de anomalias climaticas, guerras y el cambio climatico, que cada afio causan mas danos a la industria. El
aumento de los precios del banano, a su vez conduciria a un menor consumo en paises con altos niveles de consumo. Solo
en Uzbekistan, Tajikistan y las otras exrepublicas soviéticas, donde el consumo es comparativamente bajo, podria seguir
creciendo, pero la tasa de crecimiento serd mucho menor que ahora”, concluye el reporte.
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Inflacion y

guerra, factores

que incidiran
en la decision
de compra del

consumidor
final.

La IPFA analiza los retos y las
expectativas que tendra la in-
dustria mundial de productos
agricolas frescos en el 2023.
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I In informe elaborado y publicado por In-
ternational Fresh Produce Association
(IPFA), destaca que es demasiado pronto

para sacar lecciones concluyentes de la pande-

mia global, la inflacién y la guerra que se desa-
rrollaron en 2022. “Las experiencias destacaron
la creciente presion sobre la industria agricola
mundial: una poblacién mundial en crecimien-
to, volatilidad climdtica, degradacién ambiental,
recursos naturales limitados y una demanda de
los consumidores en constante cambio”. Ademads,
puntualiza que si bien la Organizacién Mundial
de Comercio (OMC), calcula gue el producto in-
terno bruto (PIB) mundial crecera un 2,8% en

2022 v 2,3% en 2023, existe un alto grado de

incertidumbre en el futuro inmediato, debido a

numerosos riesgos interrelacionados, incluyendo

el cambio de politica monetaria en las economias
desarrolladas y la naturaleza impredecible de la
guerra entre Rusia y Ucrania.

La IPFA también destaca que los precios de la co-
mida en dolares de los Estados Unidos de Amé-
rica también han aumentado considerablemente
como resultado de la guerra Rusia-Ucrania, por-
que ambos paises son importantes exportadores
de cereales y fertilizantes, lo que genera preo-
cupaciones sobre la seguridad alimentaria en
muchos paises, particularmente en los paises de

bajos ingresos econémicos que tienden a gastar
una gran parte de los ingresos familiares en co-
mida. A ello se afiade que muchas monedas se . -

han depreciado frente al délar estadounidense,
lo que encare mas la comida y los combustibles

en términos de moneda nacional. Los expertos;

segun IPFA, también estdn preocupadas por las
altas tasas de interés en las economias avanzadas
que desencadenarian una transferencia de capi-
tal de las economias emergentes, lo que perturba
aun mads los flujos financieros globales, pero un
andlisis de la OMC advierte que otro riesgo serfa
la desvinculacién de las principales economias de
las cadenas de suministro mundiales, lo que exa-
cerbaria la escasez de suministro a corto plazo y
reduciria la productividad a largo plazo.

Hay también otras preocupaciones asegura el in-
forme de la IPFA. Una de estas se enfoca que a
medida que los bancos centrales principales ele-
van las tasas de interés en un intento por con-
trolar la inflacién, una correcciéon excesiva en el
ajuste podria desencadenar recesiones en algu-
nos paises, lo que ejerceria presién sobre las im-
portaciones. Se espera que el comercio mundial
se mantenga moderado en 2023 a medida que
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multiples impactos afecten la economia mundial. Los
economistas de la OMC predicen que los volumenes
del comercio mundial de mercancias creceran un 3,5%
en 2022 pero sélo un 1,0% en 2023. Al respecto, la di-
rectora general de la OMC, Ngozi Okoni-Iweala, mani-
fiesta: “Los formuladores de politicas se
enfrentan a opciones poco envidiables mientras intentan
encontrar un equilibrio éptimo entre encarar la inflacion,
mantener el pleno empleo y avanzar en importantes ob-
jetivos de politica como la transicion a la energia limpia”.

¢(Qué sucederia si los productos agricolas no se
consideraran solo un producto sino un camino hacia
la prosperidad? Sobre esta pregunta, el informe de la
IPFA dice que la Organizacién de las Naciones Unidas
para la Agricultura y Alimentacion, FAO, reporta que
a nivel regional la mayoria de las frutas y vegetales
frescos se comercializan y se consumen a nivel local
o nacional domo resultado de la alta imperdurabilidad
y competitividad en los mercados de exportacion. El
reporte de la FAO descubrié que a pesar de que las
cantidades exportadas son bajas comparado con las
cantidades producidas, el valor del comercio significa

" que’tienen el potencial de contribuir sustancialmen-

~aumento de la demanda en los paises de altos ingresos,

particularmente en los Estados Unidos de América y
la Union Europea, los dos bloques importadores méas
grandes. La preferencia por productos frescos seguros,
de buena calidad y empacados de manera atractiva y
una conciencia mas generalizada de los beneficios nu-
tricionales de las frutas y vegetales frescos impulsan
la demanda.

¢{Qué sucederia si las personas vieran a los agricul-
tores como parte de la soluciéon? El informe del IPFA
puntualiza que los consumidores también esperan
que las companias reduzcan su huella de carbono
y su impacto ambiental negativo. El pldstico de un
solo uso y el Styrofoam (espuma rigida de poliestire-
no extruido) no son problemas ambientales nuevos,
pero se han convertido en los principales problemas
a medida que aumento el uso de recipientes de comi-
da para llevar y otras formas de empaque de entrega
durante la pandemia. Un informe de Greenpeace Co-

TENDENGIAS / TRENDING

rea, a nivel mundial, el 78% de los desechos plasticos
provienen de los empaques de comida. Pero, muchas
comparniias estdn trabajando en alternativas y algunas
compariias estdn recurriendo a empaques de carton,
mientras que otras estdn comenzando a hacer expe-
rimentos con biopldsticos. Incluso se espera que las
opciones de empaques comestibles hechas de papel de
arroz, algas marinas o almidén de maiz se vuelvan mas
frecuentes en el mercado. A medida que aumenten las
expectativas en torno a las précticas sostenibles, habra
una presion continua para reducir los desechos plasti-
cos, usar material reciclado y desarrollar envases reci-
clables. En las tiendas, los productores estdn colocan-
do sus puntuaciones de carbono en sus productos por
medio de una nueva generacion de etiquetas ecologicas
que se estan abriendo camino en las tiendas. Founda-
tion Earth lanzo recientemente un programa piloto de
una ‘puntuacién ambiental” basada en cuatro medi-
das: carbono, uso del agua, contaminacién del agua y
biodiversidad. Grupos de comida y tiendas incluyendo
Nestlé, Tesco, Sainsbury’s y Marks & Spencer estan tra-
bajando con Foundation Earth (Fundacion Tierra) para
explorar como el etiquetado ambiental puede funcio-
nar como una herramienta para comunicar sus inicia-
tivas ambientales a los clientes. La IPFA sostiene que
la industria de frutas y vegetales tiene la oportunidad
de dirigirse aun mads a los consumidores preocupados
por la sostenibilidad por medio de etiquetas ecolédgicas.

¢{Qué sucederia si los consumidores pudieran comprar
la comida saludable que quisieran y no se vieran res-
tringidos por sus billeteras? Para IPFA, no es sorpren-
dente que las presiones inflacionarias y los crecientes
costos de la cadena de suministro tengan un impacto
negativo en la industria de productos agricolas y las
restricciones de suministro limitardn el crecimiento
general de la industria, y la inflacion, no la pandemia,
es ahora la principal preocupacién de los consumido-
res, segun la consultora IPSOS. Aunque los precios de
la comida han seguido aumentando, otra consultora
McKinsey sefiala que la inflacién no ha impedido que
los consumidores gasten, todavia. Pero los consumido-
res estan estirando sus ingresos y también estan cam-
biando sus comportamientos y patrones de compra.
Dependiendo de la comida, los consumidores se mue-
ven entre valor y el valor afiadido que aporte, marcas
nacionales y marcas de tienda, lo que hace que los pa-
trones de compra sean mas impredecibles que nunca.
A pesar de ello, el 60% de los ejecutivos de tiendas de
los EE.UU. dijeron que los productos agricolas en lo
que respecta a la categoria en la que anticipan tener la
mayor cantidad de retos, mas los consumidores ven las
cosas de manera diferente. Un 73% de ellos expresan
preocupacion por el aumento de los costos de las fru-
tas y vegetales frescos y un 46% reportd comer menos
productos agricolas comparado con un ano atras y el
aumento del precio fue el motivo para esta situacion.
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Fertilizantes:

Los precios disminuyen,
pero aun siguen siendo altos.

Segtin el Banco Mundial, el precio actual de los fertilizantes afecta la asequibilidad
y la disponibilidad de estos a los agricultores.

precios de los fertilizantes han disminuido después de alcanzar valores maximos a principios de 2022,

pero se mantienen en niveles histéricamente elevados en comparacion a los valores que tenian antes de la
presencia del COVID-19. La disminucién de los precios refleja en parte la débil demanda, producto de la reduccién
del uso de fertilizantes por los agricultores debido a problemas de asequibilidad y disponibilidad. El sector también
se ve afectado por problemas en la oferta de este producto, como una contraccion de la produccion en Europa,
interrupciones a raiz de las sanciones a Rusia y Bielorrusia, y restricciones comerciales en China.

Un estudio realizado por John Baffes y Wee Chian Koh y publicado por el Banco Mundial afirma que los

EVOLUCION DEL PRECIO DE LOS FERTILIZANTES
ENERO 2016 - DICIEMBRE 2022 (EN USD/TONELADA METRICA)
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Enfocando el andlisis en el mercado de la Unién Euro-
pea, el marcado aumento de los precios del gas natu-
ral en Europa ha dado lugar a recortes generalizados
de la produccién de amoniaco, un importante insumo
para los fertilizantes nitrogenados. Hasta octubre de
2022, alrededor del 70% de la capacidad de produc-
cion en Europa se habia reducido o las plantas pro-
ductoras habian dejado de funcionar. Sin embargo, los
costos de los insumos han disminuido en los ultimos
meses debido al aumento de las importaciones de gas
natural licuado (GNL) para ser destinado a las reser-
vas nacionales de Europa, asi como a las expectativas
de un invierno mas moderado. Esto podria permi-
tir a algunas plantas de produccién de fertilizantes
nitrogenados de Europa reanudar sus operaciones.

Sobre la incidencia del conflicto entre Rusia y Ucra-
nia, los autores expresan que, desde el comienzo del

COYUNTURA / CURRENT EVENT

conflicto bélico entre Rusia y Ucrania en febrero de
2022, varias economias, incluidas la Union Europea
y los Estados Unidos de América impusieron sancio-
nes a Rusia y Bielorrusia. Sin embargo, en las sancio-
nes comerciales se han especificado “exclusiones” para
los sectores de alimentos vy fertilizantes a fin de evitar
efectos adversos en la seguridad alimentaria mundial.
Estas exclusiones han permitido a Rusia seguir expor-
tando fertilizantes. Sin embargo, las exportaciones de
potasio desde Bielorrusia han disminuido en mds de un
cincuenta por ciento debido a la restriccion del uso del
territorio de la Unién Europea para fines de trdnsito.
En particular, Lituania ha suspendido el uso de su red
ferroviaria para transportar el potasio bielorruso has-
ta el puerto de Klaipeda, que normalmente gestiona el
noventa por ciento de las exportaciones de Bielorrusia.

PROPORCION DE LAS EXPORTACIONES MUNDIALES DE FERTILIZANTES
POR RUSIA, UCRANIA Y BIELORRUSIA (EN PORCENTAJES)
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Fuente: Banco Mundial.

NOTAS: DAP (fosfato diaménico); MOP (muriato de potasio). Los datos corresponden a 2020

En el caso de las exportaciones de fertilizantes por China, el reporte del Banco Mundial sostiene que las preocu-
paciones sobre el suministro se han visto exacerbadas por la extensién de las restricciones a las exportaciones de
fertilizantes hasta fines de 2022 con el fin de mantener la disponibilidad interna. Las exportaciones de fosfato
diamonico desde China, que representan el treinta por ciento del comercio mundial, cayeron casi un cincuenta por
ciento interanual durante los primeros diez meses del ario pasado. Mientras tanto, las exportaciones de urea por
China disminuyeron alrededor del sesenta por ciento interanual en el mismo periodo.
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En el caso de las exportaciones de fertilizantes por China, el reporte del Banco Mundial sostiene que las preocu-
paciones sobre el suministro se han visto exacerbadas por la extensiéon de las restricciones a las exportaciones de
fertilizantes hasta fines de 2022 con el fin de mantener la disponibilidad interna. Las exportaciones de fosfato
diamonico desde China, que representan el treinta por ciento del comercio mundial, cayeron casi un cincuenta por
ciento interanual durante los primeros diez meses del ario pasado. Mientras tanto, las exportaciones de urea por
China disminuyeron alrededor del sesenta por ciento interanual en el mismo periodo.

EXPORTACIONES ACUMULADAS DE FERTILIZANTES DE CHINA
EN MILLONES DE TONELADAS METRICAS
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Fuente: Banco Mundial.
NOTAS: 2019-2021(*) Exportaciones acumuladas de urea y fosfato diaménico)

Mientras la importacién de fertilizantes por el Ecuador en los ultimos siete afios tuvo su maximo pico en el
2021, pero los datos a noviembre del 2022 implican una disminuciéon considerable, debido a los problemas de
provision, al precio y también por la reduccién del precio en el mercado internacional de productos de exporta-
cion, especialmente banano, que generd una reduccion de la demanda.

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES POR ECUADOR
EN MILES DE TONELADAS
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Fuente: Banco Central del Ecuador
NOTAS: (*) Acumulado a noviembre de 2022
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El reporte presenta el nivel de exportaciones acumuladas de las cajas de banano correspondientes al mes de
enero. Para ello se utilizaron fuentes como: DATACOMEX y del Observatorio Estadistico de Banano. Los datos
son presentados de forma acumulada durante el mes de enero de los ahos 2022 y 2023, asi como, el nivel de
participacion y variacion del periodo.

En este sentido, el reporte se estructura de la siguiente manera:

1. Resultados mensuales de las exportaciones de banano
2. Regiones

3. Tipo de caja

4. Ranking de empresas exportadoras

5. Puertos

6. Contenedory granel

7. Ranking de marcas

8. Ranking de navieras

9. Ranking de puertos destinos

10. Mercados de exportacion de banano

11. Produccion enfunde

12. Resumen del Banana Weekly Market Sense
13. Noticias relevantes del mes

14. Situacion de mercados.

1.  Evolucion de exportaciones mensuales [|

Para el mes de enero de 2023 las exportaciones acumuladas fueron de 35,01 millones de cajas de banano.
En el afio 2022 las exportaciones fueron de 32,42 millones de cajas de banano, lo que representd en un
incremento de 7,98 %, es decir, un aumento de 2,59 millones de cajas de banano para el periodo.

MES 2021 2022 2023
Enero 38,37 32,42 35,01
Variaciéon acumulada -5,95 2,59

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. acumulado enero 2021 A 2023
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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2. Regiones v

REGION 2022 2023 PARTIOMACION  PARTIGBACION OO TOAL
UE 820 1056 2529% 3016% 236 28,76%
Rusia 8,75 8,50 26,98% 24.27% -025 -2,88%
g's:ri]‘;e 4,62 4,58 14,26% 13,07% -0,05 1,03%
EE. UU. 335 420 10.32% 12,00% 0,85 25,52%
Cono Sur 207 2,05 6,40% 586% -0,02 1,09%
Europa Este 2,04 1,56 6,29% 4,46% -0,48 -23,32%
Asia 145 143 4,46% 4,07% 0,02 1,40%
Africa 117 1,33 362% 3,80% 016 13.37%
ReinoUnido 029 0,40 0,88% 113% 011 38,76%
Oceania 030 028 091% 0,81% 0,01 4.62%
Europa EFTA 013 012 0,41% 0,36% -0,01 -4.94%
seusr:z(?el 0,06 001 018% 0,02% 0,05 -90,51%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participaciéon acumulado enero 2021 A 2023 por regién
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

De los 35,01 millones de cajas de banano exportadas en el afio 2023, la Unién Europea abarca el 30,16 %
de participacion de las exportaciones globales, posicionandose como principal destino de exportacion. En
el 2023 se envié un total de 10,56 millones de cajas, en contraste con el 2022 las exportaciones fueron
8,20 millones de cajas, lo que representa un incremento del 28,76 %. El segundo lugar de destino de las
exportaciones de banano fue Rusia con el 24,27 %, lo que representa un envio de 8,50 millones de cajas.
Para el 2022 las exportaciones acumuladas a este mismo destino alcanzaron alrededor de 8,75 millones
de cajas, lo que representa una reduccion de 2,88 %, es decir, un decremento de 0,25 millones de cajas.

A nivel de regiones, las mayores reducciones de cajas de banano se evidencian en Europa Este, Europa
EFTA y Oceania. Europa Este redujo su importacion de banano ecuatoriano en 23,32 %, pasando de im-
portar 2,04 millones de cajas en 2022, a 1,56 millones de cajas en 2023, esto es, 0,48 millones de cajas no
exportadas a esta region. Asi mismo, Europa EFTA disminuyé su nivel de importacién de fruta ecuatoriana
en 4,94 %, esto es 0.01 millones cajas menos exportadas a este destino en 2023 frente a 2022. Oceania
es otra regién que reporté una reduccion en la cantidad de fruta, en 2022 a esta regién se exportaron
0,30 millones de cajas, mientras, en el de 2023 el nivel de exportacién paso a 0,28 millones, es decir, 0,01
millones de cajas que no fueron enviadas en este afio.

Por otro lado, Reino Unido reportd un incremento en su nivel de compra de banano ecuatoriano. En 2023,
0,11 millones de cajas adicionales fueron exportadas a esta regiéon. Alcanzando los 0,40 millones de cajas
en este aflo. En la Union Europea, respecto a 2022 compro 2,36 millones de cajas adicionales de banano
ecuatoriano. Estados Unidos aumenté su importacion de banano ecuatoriano en 25,52 %, pasando de
importar 3,35 millones de cajas en 2022, a 4,20 millones de cajas en 2023, esto es, 0,85 millones de cajas
adicionales exportadas a esta region.
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MILLONES DE CAJAS

3. Tipode caja |

De los 35,01 millones de cajas de banano exportadas en el afio 2023, el 87,78 % fueron cajas de tipo 22xu, mien-
tras que las cajas tipo 208 representaron el 8,59 % del total exportado. El banano organico ocupa el tercer lugar
con una participacion del 3,29 %, en el cuarto lugar se encuentra la caja tipo Baby banana que abarca el 0,33 %
del total de participacion y en quinto lugar se ubica la caja tipo Red banana con una participacion del 0,01 %.

TIPO DE CAJA 2022 2023 PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION VARIACION

2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
22xu 2781 30,73 85,79% 87,78% 292 10,49%
208 3,15 3,01 9,73% 8,59% -0,15 -4,62%
Organico 1,31 1,15 4,05% 3,29% -0]16 -1229%
Baby banana 0,14 on 0,42% 0,33% -0,02 -15,20%
Red banana 0,00 0,00 0,01% 0,01% -0,00 -30,72%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién acumulado enero 2021 a 2023 por tipo de caja
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

Las mayores reducciones por tipo de cajas de banano se evidencian en red banana y baby banana. La caja tipo
red banana redujo su exportacion en 30,72 %, pasando de exportar 4,18 mil cajas en 2022, a 2,90 mil cajas en
2022, esto es, 1,28 mil cajas no exportadas de banano. Asi mismo, las cajas tipo baby banana disminuyeron su
nivel de exportacion en 15,20 %, esto es 0,02 millones cajas menos exportadas en 2023 frente a 2022.

Por otro lado, las cajas tipo 22XU reportd un incremento en su nivel de exportacién de banano ecuatoriano.
En 2023, 2,92 millones de cajas adicionales de esta marca fueron exportadas.
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4. Ranking de empresas exportadoras

De los 35,01 millones de cajas exportadas de banano durante enero del 2023, La empresa Ubesa se
posiciona como la principal exportadora abarcando el 9,43 % de participacion, en segundo lugar, se en-
cuentra Noboa trading con el 6,97 % de participacion del total exportado. Reybanpac ocupa el tercer lugar
con una participacion del 6,60 %, en cuarto lugar, se encuentra Comersur que abarca el 4,34 % del total de
las exportaciones, en quinto lugar, se ubica Agzulasa, con una participacion del 3,68 %, en sexto lugar se
encuentra Frutadeli con el 3,44 % de participacion, en el puesto siete se ubica Ecuagreenprodex con una
participacion del 3,08 % del total de las exportaciones, en el octavo lugar se encuentra Green Express con
una tasa del 2,77 %, en noveno lugar se ubica la empresa Asoagribal con una tasa participacion del 2,63 %
en el puesto 10 se posiciona Exporbananas abarcando el 2,17 % del total de las exportaciones.

En total las 10 principales empresas del Ecuador enviaron 15,79 millones de cajas al globo terraqueo, colo-
cando asi el 42,93 % de la oferta nacional de banano en el extranjero. En la siguiente tabla se desglosa el top
20 de empresas exportadoras de banano del Ecuador.

PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION VARIACION
RANKING EXPORTADOR 2022 2023 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
1 Ubesa 353 330 10,89% 9,43% 023 -6,50%
7 NOlEoE 185 244 571% 6,97% 0,59 31,83%
Trading
3 Reybanpac 222 23 6,84% 6,60% 0,09 4,09%
7 Comersur 118 1,52 3,65% 434% 033 2825%
5 Agzulasa 123 129 379% 368% 0,06 4,62%
6 Frutadeli 080 120 2.46% 3.44% 0,41 5094%
7 Ecu?)%;exenpr 077 108 239% 208% 031 29,55%
Crecly 064 097 196% 277% 033 52.52%
Express
9 Asoagribal 059 092 1,82% 263% 033 55,64%
10 Exporbananas 070 076 217% 217% 0,06 826%
n Bagatocorp 075 071 232% 204% 0,04 -510%
12 Tuchok 041 069 128% 197% 027 6597%
13 Salk:’rrsisttar 055 065 169% 1,85% 010 1823%
14 Donatella 061 058 1,87% 1,66% 0,02 3.82%
15 L 1,80% 1,65% 0,01 1,40%
Export
16 Luderson 031 054 0.97% 1,55% 023 72,03%
17 Freskbana 031 053 0,94% 152% 023 73.67%
18 Banacalm 027 042 0,85% 119% 014 51,86%
19 Fanalba 024 032 0.75% 0,92% 0,08 3279%
20 Frutical 059 032 1,82% 0,92% 027 -4526%
Otros 1427 1387 44,02% 39,63% -0,40 279%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién acumulado enero 2021 A 2023 por exportadora
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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De las variaciones mas relevantes que se pueden destacar de la tabla anterior son: Freskbana que mostrd un
mayor crecimiento en comparacion a las demas empresas con un incremento sus envios en 73,67% respecto a
2022, le sigue Luderson, con una variacién positiva de 72,03% respecto al afio anterior y Tuchok con 65,97% en
relacién con el afio anterior.

Por el contrario, las empresas que tuvieron un menor desempefio fue Frutical con una tasa negativa del 45,26
%, seguido por UBESA, con una tasa de decrecimiento del 6,50 % y Bagatocorp presenté una disminucion del
510 % de envio de cajas al exterior.

EMPRESAS EXPORTADORAS CON MAYOR CRECIMIENTO

» Noboa Trading

| 2 Frutadeli

> Comersur

» Green Express

> Asoagribal

MILLONES DE CAJAS DE 18,14Kg.

Titulo: Top 5 de empresas con mayores crecimientos en volumen de cajas respecto a 2022
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

En el grafico que antecede se presentan el top 5 de empresas exportadoras con mayor crecimiento en volumen
de cajas respecto a 2022. En primer lugar, se ubica Noboa Trading con un envio de 0,59 millones de cajas adicio-
nales respecto a 2022, seguido por Frutadeli con un envio adicional de 0,41 millones de cajas, en tercer puesto
se ubica Comersur con un incremento de 0,33 millones de cajas respecto a 2022, en cuarto lugar, se encuentra
Green Express con un aumento 0,33 millones de cajas en comparacion de 2022. Finalmente, en el quinto lugar se
situa Asoagribal con 0,33 millones de cajas adicionales respecto a 2022. En conjunto, las 5 empresas exportaron
1,99 millones de cajas adicionales respecto a 2022.

5. Puertos &)
PARTICIPACION PARTICIPACION  VARIACION VARIACION
ek g A 2022 2023 ABSOLUTA  PORCENTUAL
Guayaquil 21,79 2344 67,22% 66,95% 1,65 7,55%
SOl 8,07 821 24,89% 23,44% 014 170%
Bolivar
Posorja 2,56 3,36 7,89% 9,61% 0,81 31,49%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por contenedor y granel.

Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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El principal puerto de partida de los 35,01 millones de cajas de banano en 2023 fue el de Guayaquil con una tasa
de participacion del 66,95 %, seguido de Puerto Bolivar abarcando el 23,44 % de cajas enviadas al exterior. Final-
mente, Posorja tiene una participacion del 9,61 % del total exportado.

En 2022 se exportaron 21,79 millones de cajas desde el puerto de Guayaquil y en el 2023 se reportd un total de
23,44 millones de cajas, lo que representa un incremento del 7,55 %. Con respecto al envio de cajas al exterior
desde Puerto Bolivar, se reporta una variacion positiva del 1,70 % respecto a 2022. Finalmente, desde Posorja se
enviaron 0,81 millones de cajas de banano adicionales, lo que equivale a una tasa de crecimiento del 31,49 % en
comparacion con 2022.

6. Contenedory granel
PARTICIPACION PARTICIPACION  VARIACION VARIACION
LA goze g 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
Contenedor 27,66 30,00 85,31% 85,69% 2,34 8,46%
Granel 476 5,01 14,69% 14,31% 0,25 521%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacion en enero 2022 y 2023 por contenedor y granel
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

Del 100% de las cajas exportadas en el 2023 el 85,69 % corresponden a los contenedores y el 14,31 %
restante se exporto al granel. En términos de variaciones las exportaciones en contenedores presentaron un
incremento del 8,46 % respecto a 2022. Asi mismo, las exportaciones al granel mostraron un aumento del
5,21 % en comparacién a 2022.

7. Ranking de marcas 4

De los 35,01 millones de cajas exportadas de banano durante enero del 2023, Dole es la principal
marca exportada abarcando el 11,97 % de participacion, en segundo lugar, se encuentra Global
Village con el 6,29 % de participacion del total exportado. Bonita ocupa el tercer lugar de las
marcas mas exportadas con una participacion del 5,06 %, en cuarto lugar, se encuentra Chiquita
que abarca el 4,69 % del total de las marcas exportadas, en quinto lugar, se ubica Favorita, con
una participacion del 3,49 %, en sexto lugar se encuentra la marca Primadonna con el 2,55 % de
participacion, en el séptimo puesto se ubica la marca Excelban con una participacion del 2,30 %
del total de las cajas exportadas, en el octavo lugar se encuentra Goodfarmer 208 con una tasa
del 2,15 %, en noveno lugar se ubica la marca Pretty Liza con una tasa participacion del 1,97 % en
el puesto 10 se posiciona la marca Derby abarcando el 1,97 % del total de las exportaciones.

En total las 10 principales marcas del Ecuador enviaron 14,86 millones de cajas al globo terraqueo,

colocando asi el 42,43 % de la oferta nacional de banano en el extranjero. En la siguiente tabla se
desglosa el top 20 de las marcas de banano del Ecuador.
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PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION VARIACION

RENKING MARCAS 2022 2022 2022 2023 ABSOLUTA  PORCENTUAL
1 Dole 3,66 419 1.28% 197% 053 14,55%
2 GlobalVillage 074 220 228% 6.29% 146 19812%
3 Bonita 121 177 372% 5,06% 056 4673%
4  Chiquita 142 164 437% 4,69% 022 15,85%
5  Favorita 141 122 436% 3,49% -019 13,65%
6  Primadonna 093 0,89 2,.86% 2,55% 004 -3.84%
7 Excelban 092 0,80 2.82% 2.30% on 1222%
8  Goodfarmer208 071 075 218% 215% 0,05 6,85%
9  Pretty Liza 063 0,69 194% 197% 0,06 10,01%
10 Derby 052 0,69 1,59% 197% 017 33,39%
m  Delmonte 055 067 171% 192% 012 2091%
12 Vellow 048 063 1.47% 1:79% 015 31,83%
13 Fyffes 114 059 351% 1,68% -0,55 -4829%
14 222223:{1 ian 0,40 0,59 125% 167% 018 44,88%
15 Frutadeli 057 055 177% 157% 002 -4,03%
16 Extraban 074 048 229% 138% 026 -3498%
17 Sabrostar 0,41 0,48 1,25% 1,36% 0,07 17,45%
18 Baigato 0,70 044 216% 127% 026 -36,63%
19 Velarosa 053 044 163% 127% 0,08 1593%
20  Freskita 028 043 0,88% 123% 015 5120%

Otros 1448 1485 44,66% 42.42% 037 2,55%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacion en enero 2022 y 2023 por marca.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

A nivel de marcas, las mayores reducciones se evidencian en FYFFES y Baigato. La marca FYFFES redujo su

exportacion de banano en 48,29 %, pasando de exportar 1,14 millones de cajas en 2022, a 0,59 millones de cajas gl N
en 2023, esto es, 0,55 millones de cajas no exportadas de banano. Asi mismo, la marca Baigato disminuyo su Ao g
nivel de exportacion en 36,63 %, pasando de exportar 0,70 millones de cajas en 2022, a 0,44 millones de cajas =~
en 2023, esto es, 0,26 millones de cajas no exportadas de banano. El_-*_"t bt

il

Por otro lado, la marca Global Village reporta un incremento en su nivel de exportacién de banano ecuatoriano.
En 2023, 1,46 millones de cajas adicionales fueron exportadas. De la misma forma, la marca Freskita reporta un
aumento en el nivel de exportacion de cajas, en 2023 0,15 millones de cajas adicionales fueron exportadas.

1 3
1,46 Bonita 0,53
Global Villagel 0,56 Dole
. 2

MILLONES DE CAJAS DE 18,14Kg.

5
Chiquita 018
0,22 Fazenda

a

Titulo: Top 5 de marcas con mayores crecimientos en volumen de cajas respecto a 2022
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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En el grafico que antecede se presentan el top 5 de marcas de banano con mayor crecimiento en volumen de
cajas respecto a 2022. En primer lugar, se ubica Global Village con un envio de 1,46 millones de cajas adicio-
nales respecto a 2022, seguido por Bonita con un envio adicional de 0,56 millones de cajas, en tercer puesto
se ubica Dole con un incremento de 0,53 millones de cajas respecto a 2022, en cuarto lugar, se encuentra
Chiquita con un aumento de 0,22 millones de cajas en comparacion de 2022. Finalmente, en el quinto lugar
se sitla Fazenda con 0,18 millones de cajas adicionales respecto a 2022. En conjunto, el top 5 de marcas
acumula 2,97 millones de cajas adicionales respecto a 2022.

8. Ranking de navieras 5

De los 35,01 millones de cajas exportadas de banano durante enero del 2023, se pudo observar que la mayo-
ria de las cajas fueron exportadas por medio de MSC es abarcando el 27,24 % de participacién, en segundo
lugar, se encuentra la naviera Maersk con el 21,37 % de participacion del total exportado. Unireefer ocupa el
tercer lugar cuenta con una participacion del 16,30 %, en cuarto lugar, se encuentra CMA CGM que abarca el
10,10 % del total de las cajas exportadas, en quinto lugar, se ubica Hapag Lloyd, con una participacion del 7,07
%, en sexto lugar se encuentra la naviera Pormar con el 5,63 % de participacion, en el puesto siete se ubica
la agencia Lasa con una participacion del 3,45 % del total de las cajas exportadas, en el octavo lugar se en-
cuentra Marglobal con una tasa del 2,70 %, en noveno lugar se ubica la agencia Hamburg Sud con una tasa
participacion del 1,68 % y en el puesto 10 se posiciona la naviera Sealand abarcando el 1,53 % del total de las
exportaciones.

En total las 10 principales navieras del Ecuador enviaron 33,99 millones de cajas al globo terraqueo, colocando
asi el 97,07 % de la oferta nacional de banano en el extranjero. En la siguiente tabla se desglosa el top 20 de
las agencias navieras:

PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION  VARIACION

S B A e 22 e 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
1 MSC 874 9,54 26,95% 2724% 0,80 9,15%
2 Maersk 8,18 748 2522% 2137% 0,70 -8,52%
3 Unireefer 0,00 571 0,00% 16,30% 571 -

4 CMACGM 275 354 8,49% 10]0% 0,79 28,57%
5 Hapag 231 247 712% 7.07% 017 718%
Lloyd
6 Pormar 219 197 6.76% 563% 022 10,06%
7 LASA 093 121 2:86% 3.45% 028 3029%
8 Marglobal 068 095 210% 270% 027 3899%
9 Hag‘u%” 9 o054 0,59 1,67% 1,68% 0,05 8.74%
10 Sealand 024 0,54 0.73% 153% 030 126,28%
m Citikold 028 031 0,87% 0,89% 0,03 10,92%
12 One 016 028 0,50% 0.79% 012 71,49%
13 sﬁ}?ﬁﬁg 026 022 0.79% 0,62% 004 15,55%
14 Evergreen 007 014 0.20% 0,41% 0,08 116,83%
15 Pil 0,04 0,05 013% 015% 0,01 3296%
Hyundai
16 Merchant 0,01 0,02 0,02% 0,05% 0,01 213,77%
Marine
17 WanHai 000 000 0,01% 0,01% 0,00 551%
Otras 438 0,00 13,50% 0,00% 438 1100,00%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacion en enero 2022 y 2023 por navieras.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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A nivel de agencias navieras, las mayores reducciones se evidencian en Cosco Shipping y PORMAR. Cosco
Shipping redujo su exportacion de banano en 15,55 %, pasando de exportar 0,26 millones de cajas en 2022,
a 0,22 millones de cajas en 2023, esto es 0,04 millones de cajas no enviadas de banano. Asi mismo, la naviera
PORMAR disminuyé su nivel de exportacién en 10,06 %, pasando de exportar 2,19 millones de cajas en 2022,
a 1,97 millones de cajas en 2023, esto es 0,22 millones de cajas no enviadas de banano.

Por otro lado, la naviera Hyundai Merchant reportd un incremento en su nivel de envios de banano ecuato-
riano. En 2023, 0,01 millones de cajas adicionales fueron exportadas. De la misma forma, la naviera Sealand
reporté un aumento de envios, en 2023, 0,30 millones de cajas adicionales fueron enviadas.

1

5
M
5'71 sc Sealand 0,28
Unireefer 0,80 0,30 LASA
2 a

MILLONES DE CAJAS DE 18,14Kg.

3

0,79
Cma Cgm

NAVIERAS

Titulo: Top 5 de navieras con mayores crecimientos en volumen de cajas respecto a 2022.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

En el grafico que antecede se presentan el top 5 de empresas navieras con mayor crecimiento en volumen de
cajas respecto a 2022. En primer lugar, se ubica Unireefer con un envio de 5,71 millones de cajas adiciona-
les respecto a 2022, seguido por MSC con un envio adicional de 0,80 millones de cajas, en tercer puesto se
ubica CMA CGM con un incremento de 0,79 millones de cajas respecto a 2022, en cuarto lugar, se encuentra
Sealand con un aumento de 0,30 millones de cajas en comparacion de 2022. Finalmente, en el quinto lugar se
sitia LASA con 0,28 millones de cajas adicionales respecto a 2022. En conjunto, las 5 empresas enviaron 7,87
millones de cajas adicionales respecto a 2022.

9. Ranking de puertos destinos

RANKING CIUDAD 2022 2023 PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION  VARIACION

2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
1 St 6,51 8,28 20,08% 23,64% 1,76 27,11%
Petersburgo

2 San Diego 1,83 1,86 5,64% 530% 0,03 1,47%
3 Rotterdam 0,57 1,41 1,75% 4,02% 0,84 148,05%
4 Mersin 1,61 118 4,96% 337% -0,43 -26,63%
5 Amberes 0,79 113 2,42% 3,22% 034 43,79%
6 Vlissingen 0,89 1,02 2,73% 2,91% 0,13 15,24%
7 Koper 0,82 093 2,53% 2,64% O,11 12,87%
8 Hamburgo 0,54 0,87 1,65% 2,49% 0,34 63,12%
9 Umm Qasar 0,69 0,81 2,13% 2,33% 0,12 18,06%
10 Hueneme 0,49 0,74 1,52% 211% 0,25 50,38%
T Buenos Aires 0,99 0,73 3,06% 2,09% -0,26 -26,33%
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12 Jeddah 0,64 0,73 1,96% 2,08% 0,09 14,25%
13 Thessaloniki 0,44 0,7 1,36% 2,02% 0,27 60,14%
14 Jebel Ali 0,70 0,62 217% 1,77% -0,08 -11,70%
15 San Antonio 0,81 0,61 2,49% 1,75% -0,19 -2395%
16 sre ML 0,44 0,60 1,36% 1,72% 0,16 36,80%
17 Civitavecchia 0,79 0,59 2,45% 1,69% -0,20 -2552%
18 Ghazaouet 0,50 0,59 1,55% 1,68% 0,08 16,95%
19 Ambarli 0,03 0,52 0,10% 1,48% 0,49 1519,55%
20 Helsingborg 0,43 0,46 1,31% 1,33% 0,04 9,09%
Otros 11,92 10,63 36,78% 30,35% -1,30 -10,89%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por puerto destino.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

La tabla que antecede muestra el listado de los 20 puertos principales para las exportaciones de banano en
cajas de 18,14 kg en enero del 2022 y 2023, asi como la participacion anual correspondiente y el nivel de
variacion absoluta (cajas) y porcentual (crecimiento).

Las exportaciones de fruta hasta enero de 2023 tuvieron como principal destino el puerto de St. Petersbur-
go, Rusia con una tasa de participacion del 23,64 % se coloca como destino lider. El puerto de San Diego,
EEUU se ubicé en segundo lugar en el envio de cajas (acumulado) con una participacion del 5,30 %. El puerto
de Rotterdam, Paises Bajos fue el tercer puerto destino con una participacion de 4,02 %.

Respecto a 2022, las exportaciones acumuladas de cajas de 18,14kg en St Petersburgo presentan una
variacion de 27,11 %, esto implica que Ecuador envié a este destino alrededor de 1,76 millones de cajas adi-

cionales. Con respecto a San Diego, incrementd la recepcion en 0,03 millones de cajas y Rotterdam aumen-
to la recepcion en 0,84 millones de cajas.

| 10. Mercados de exportacion de banano &)
B- UNION EUROPEA

PARTICIPACION PARTICIPACION  VARIACION VARIACION

PAls ghge g 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
Paises Bajos 1,45 2,43 17,72% 23,00% 098 67,13%
Italia 1,51 1,56 18,47% 14,81% 0,05 3,26%
Alemania 097 1,47 11,.89% 13,96% 0,50 51,25%
Bélgica 0,79 113 9,58% 10,69% 0,34 43,79%
Grecia 0,79 1,10 9,61% 10,39% 0,31 39,11%
Eslovenia 0,82 093 10,00% 8,77% omn 12,87%
Suecia 0,43 0,47 521% 4,48% 0,05 10,61%
Croacia 0,47 0,41 5,70% 386% -0,06 -1290%
Polonia 0,31 0,21 381% 2,00% -0,10 -32,30%
Lituania 0,17 0,20 2,02% 1,90% 0,03 21,06%
Bulgaria 0,14 0,14 1,68% 1,29% -0,00 -0,88%
Rumania - 0,14 0,00% 1,28% 0,14 -
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Espana 0,24 o1 294% 1,01% -0,13 -5592%
Finlandia 0,04 0,0 0,55% 0,92% 0,05 115,04%
Irlanda = 0,05 0,00% 0,47% 0,05 =
Portugal 0,01 0,05 0,11% 0,45% 0,04 425,57%
Malta 0,04 0,03 0,53% 0,28% -0,01 -33,34%
Francia 0,01 0,03 011% 0,25% 0,02 202,45%
Letonia = 0,01 0,00% 0,14% 0,01 =
Chipre 0,01 0,01 0,07% 0,06% 0,00 19,58%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacidén en enero 2022 y 2023 por pais (Unién Europea).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

A nivel de pais, el principal destino de exportacion de Ecuador hacia la Unién Europea es Paises Bajos con
una participacién del 23,00 % de las exportaciones acumuladas totales en 2023, esto es un crecimiento del
67,13 % en comparacion con el mismo periodo en 2022. El segundo pafs con mayor participacion es Italia con
una tasa del 14,81 % del total de exportaciones con una tasa de crecimiento del 3,26 % respecto al 2022,
seguido de Alemania con una participacion del 13,96 % esto es un crecimiento del 51,25 % en comparacion
con el mismo periodo en 2022.

fi{fle MEDIO ORIENTE

PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION  VARIACION

sl e 2023 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL

Turquia 1,66 1,75 35,88% 38,15% 0,09 523%
Arabia Saudi 123 094 26,65% 20,50% -029 23.87%
Irak 0,69 0,81 14,92% 17,80% 012 18,06%
=mirgos AlEEs 071 o7 1529% 15,48% 0,00 022%
Unidos

Kuwait 015 015 320% 329% 0,00 133%
Oman 004 008 0,82% 1,66% 0,04 100,32%
—_ 008 007 174% 1,60% 0,01 -8,67%
Jordania 0,06 0,07 1,29% 1,44% 0,01 10,55%
Baréin 0,01 0,00 019% 0,07% -0,01 -64,58%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por pais (Medio Oriente).

Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX

Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

El pais en esta region que mas fruta adquirié en enero del 2023 fue Turquia con una participacion de 38,15 %,
seguido de destinos como Arabia Saudi (20,50 %) e Irak (17,80 %), paises que se ubican en segundo y tercer
lugar respectivamente.

En general, durante este periodo se puede apreciar un proceso de expansién en las exportaciones de la fruta
en el mercado del Medio Oriente, debido a las altas tasas de crecimiento anual del periodo en 6 de los 10 paises
que conforman la region.

E=. ESTADOS UNIDOS

g PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION  VARIACION
L) LR R 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
Costa Pacifico 2,32 2,60 69,40% 61,84% 0,27 11,83%
Costa Atlantico 1,02 1,60 30,60% 38,16% 0,58 56,55%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por pais (EE.UU.).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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En Estados Unidos, la zona que mas fruta importd fue Costa Pacifico con una participacion del 61,84 % en el
2023, mientras que la Costa Atlantico abarcé el 38,16 % de las cajas de banano. En ambos casos, se presenta-
ron tasas de crecimiento positivas respecto al 2022: Costa Atlantico (56,55 %) y Costa de Pacifico (11,83 %).

£+ CONOSUR

PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION  VARIACION

PAIS e S 2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
Argentina 1,13 1,23 54,30% 60,05% on 9,38%
Chile 0,91 0,77 4380% 37,60% -0,14 -15,09%
Uruguay 0,04 0,05 1,90% 2,35% 0,01 22,48%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por pais (Cono Sur).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

En enero de 2023 se exportaron 2,05 millones de cajas a Cono Sur, en relacion con el mismo periodo en
2022 hay un decremento de 0,02 millones de cajas, es decir, una disminucion del 1,09 % en las exportacio-
nes a este destino. En este periodo, Cono Sur figura como el quinto destino de las exportaciones de banano
ecuatoriano en cajas de 18,14 kg.

A nivel pais, el que mas fruta adquirio en enero fue Argentina con una participacion de 60,05 %, seguido por
Chile que abarca el 37,60 % de las exportaciones en esta region, ambos paises representan el 97,65 % de las
exportaciones en Cono Sur. Argentina en este periodo crecio 9,38 % respecto a 2022, mientras que, Chile
decrecio en 15,09 %.

Q- AFRICA
Argelia 0,50 0,61 42,76% 46,16% on 22.37%
Libia on 0,36 8,96% 26,78% 0,25 23890%
Marruecos 0,33 0,26 28,42% 19,43% -0,07 -22,48%
Tunez 0,19 0,10 16,61% 744% -0,10 -49,18%
Egipto 0,02 0,00 2,01% 0,19% -0,02 -89,47%
Sudafrica 0,01 = 1,24% 0,00% -0,01 -100,00%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacién en enero 2022 y 2023 por pais (Africa).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

Africa en el periodo del presente reporte adquirié un total de 1,33 millones de cajas, esto un 13,37 % mas a la
carga adquirida en el mismo periodo en 2022 es decir, que se exportaron alrededor de 0,16 millones de cajas
adicionales.

A nivel pais, Argelia figura como el principal destino de exportacién dentro de la regidn con una participacion
del 46,16 % en 2023 y con una tasa de crecimiento del 22,37 % respecto a 2022. En segundo lugar, se ubica
Libia abarcando el 26,78 % de las exportaciones hacia Africa, seguido por Marruecos con una participacion del
19,43 %. Este Ultimo pais, presentd un decremento en sus exportaciones del 22,48 % respecto al 2022.
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& AsiA

s aaz ez ATOBIOON  PAMORIOGN v vy
China 088 098 60,98% 6899% 010 1,56%
Japén 048 040 33,41% 28]15% -0,08 -16.91%
gjrrea del  o08  004 537% 2,70% 0,04 -50,54%
Singapur 000 0,00 024% 016% -0,00 -35,15%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacion en enero 2022 y 2023 por pais (Asia).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

El mercado asidtico en el periodo del presente reporte adquirié un total de 1,43 millones de cajas, esto un
1,40 % menos a la carga adquirida en el mismo periodo en 2022 es decir, que se dejaron de exportar alrede-
dor de 0,02 millones de cajas.

A nivel pais, China figura como el principal destino de exportacién dentro de la region con una participacion
del 68,99 % en 2023 y con una tasa de crecimiento del 11,56 %. En segundo lugar, se ubica Japdén abarcando
el 28,15 % de las exportaciones a la regién asiatica, seguido por Corea del Sur con una participacion del 2,70
%. Este Ultimo pais, presenté un decremento en sus exportaciones del 50,54 % respecto al 2022.

Bl EUROPAESTE

PAiS 2022 2023 PARTICIPACION PARTICIPACION VARIACION VARIACION

2022 2023 ABSOLUTA PORCENTUAL
Uzbekistan 0,48 0,41 23,40% 26,17% -0,07 -14,25%
Georgia 0,45 0,41 22,13% 26,02% -0,04 -9,84%
Kazajistan 0,18 0,32 8,96% 20,32% 0,14 7397%
Azerbaiyan 0,08 o1 390% 718% 0,03 41,37%
Tayikistan 0,09 0,09 4,61% 6,07% 0,00 0,98%
Kirguistan 0,12 0,09 592% 557% -0,03 -27,81%
Montenegro 0,09 0,08 4.21% 497% -0,01 -9,36%
Armenia 0,02 0,03 0,98% 215% 0,01 68,74%
Albania 0,21 0,02 10,54% 1,54% -0,19 -88,80%
Bielorrusia 0,02 = 1,10% 0,00% -0,02 -100,00%
Ucrania 0,29 = 14,26% 0,00% -0,29 -100,00%

Titulo: Cajas (millones) de 18.14 kg. Y participacion en enero 2022 y 2023 por pais (Europa Este).
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB), DATACOMEX
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

En el mercado del este europeo, los paises con mayor participacién en 2023 son: Uzbekistan con 0,41 millones
de cajas (26,17 %, participacion), Georgia con 0,41 millones de cajas (26,02 %) y Kazajistan con 0,32 millones de
cajas (20,32 %). Por su lado, Ucrania y Bielorrusia son los paises con mayores decrecimientos, la exportacion

de cajas a estos destinos ha caido en 100% durante enero.
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1. Produccion enfunde i

La produccién de banano durante las semanas de enero 2023, desde la semana 1a la semana 5, en su totalidad
mantiene niveles inferiores obtenidos en las mismas semanas de 2022. A nivel nacional se observé un prome-
dio semanal de 39,92 enfundes.
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w

)

w 40,57
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e 39 39,29
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Titulo: Produccién, enfundes por semana enero (1-5) 2023.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

El promedio de enfundes en enero del 2023, que corresponde a las semanas 1 a 5, en la provincia de Los
Rios fue de 45,48. Mientras, en la provincia de Guayas fue de 37,90 enfundes a la semana. Finalmente, el
promedio semanal de produccién en El Oro fue 34,73 enfundes.

a6
46
aa a5 46
a1
40 41 *
39 39 38 39 35
37 37
35
35
| 34 34 | |
1 2 3 4 5
M Ecuador ] Los Rios Guayas [H El Oro

Titulo: Produccion, enfundes por provincia por semana enero (1-5) 2023
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
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A

‘_

GUAYAS 37,90

ENFUNDE PROMEDIO

Titulo: Enfunde promedio por provincia mes de enero.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

12. Resumen del Banana Weekly Market Sense 3:#

El Banana Weekly Market Sense (BWMS), es un reporte semanal que sirve como complemento cualitativo a
las estadisticas de las diferentes coyunturas que puedan ocurrir en el mes.

El BWMS al ser un insumo de informacion cualitativa utiliza tanto fuentes de informaciéon secundarias como
primarias, siendo esta Ultima la fuente principal de informacion y es obtenida de un grupo de expertos de la
cadena de valor del banano, ya que ellos facilitan sus perspectivas semanales sobre la coyuntura actual, con-
sultada a nivel de ventas en délares y volumen. El reporte se construyo en funcién de los datos semanales que
comprenden el mes de enero del 2023.

En esta seccion del resumen del BWMS se estructura de la siguiente manera, en la primera parte se presenta
la evolucion del nivel de ventas en ddlares y volumen de los agentes de la cadena de valor, luego se muestra
el comportamiento del barémetro durante las semanas 1 hasta la 5 que conforman el mes de enero. La Ultima

seccion comprende el resumen del analisis de sentimientos de los agentes de la cadena de valor de banano.

121 Ventas en dolaresy volumen

Esta seccion busca estudiar la dinamica intersectorial de los agentes de la cadena de valor. Para ello, se ha
desarrollado un esquema de ranking a nivel de ventas tanto en ddlares como en volumen. El set de expertos
consultados brinda sus expectativas en su capacidad para generar ventas considerando la ocurrencia de ex-
ternalidades. Dichos factores se evallan en una escala cualitativa del 1 a 3 de la siguiente manera: disminuye
(1), se mantiene (2), aumenta (3).

a. Dolares

El siguiente grafico muestra el promedio de nivel de ventas en ddlares en enero del 2023, el sector insumos
es el que tuvo un alto nivel de ventas cuyo puntaje promedio fue de 2,39. Mientras, que el sector productor
quedd en segundo lugar con un puntaje promedio de 2,38, en tercer lugar, se ubican el sector exportador con
un puntaje promedio de 2,35 y en Ultimo lugar se ubica el sector logistico con un puntaje promedio de 2,33.

WWW._ AEBE.COM.EC



ESTADISTICAS / STATISTICS a8

AUMENTA
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Titulo: Evolucién del nivel de ventas en ddlares de los sectores de la cadena de valor de banano por semana enero (1-5) 2023
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

b. Volumen

El siguiente grafico muestra el promedio de nivel de ventas en volumen en enero del 2023, el sector insumos
es el que tuvo un alto nivel de ventas cuyo puntaje promedio fue de 2,37. Mientras, que el sector logistico
quedo en segundo lugar con un puntaje promedio de 2,34, en tercer lugar, se ubican el sector productor con
un puntaje promedio de 2,27 y en ultimo lugar se ubica el sector exportador con un puntaje promedio de 2,23.
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Titulo: Evolucion del nivel de ventas en volumen de los sectores de la cadena de valor de banano por semana enero (1-5) 2023.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

12.2 Barometro de ventas en dolares y volumen

El consenso global para toda la cadena de valor de banano se construye con el promedio de todas las obser-
vaciones de los expertos en todos los sectores, a este promedio se le denominara barémetro.

a. Dolares
Durante las semanas que conforman el mes de enero del 2023, el barémetro de las ventas en dolares presentd

una tendencia decreciente en el consenso global de los expertos de la cadena de valor pasando de 2,35 en la
semana 1 hasta 2,33 reportado en la semana 5. Indicando que las ventas en ddlares decrecieron en el sector.
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AUMENTA

DISMINUYE

SENTIMIENTO

1 2 3 4

BAROMETRO $ r'*+: TENDENCIA

Titulo: Evolucién del barémetro por semana enero (1-5) 2023.
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

b. Volumen

Durante las semanas que conforman el mes de enero del 2023, el barémetro de las ventas en volumen presentd
una tendencia decreciente en el consenso global de los expertos de la cadena de valor pasando de 2,32 en la
semana 1 hasta 2,36 reportado en la semana 5. Indicando que las ventas en volumen decrecieron en el sector.

AUMENTA

DISMINUYE

SENTIMIENTO

1 2 3 4 5

BAROMETRO Vol. *:::::::  TENDENCIA

Titulo: Evolucion del barémetro por semana enero (1-5)
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

12.3 El consenso de las ventas en dolares y la percepcion del precio FOB

En el siguiente grafico se muestra la comparativa entre la percepcion de las ventas en ddlares por parte de los
agentes de la cadena de valor de banano en Ecuador, medida por el barémetro y el precio FOB promedio reco-
pilado a través de las percepciones de los productores y exportadores de banano del Ecuador.

El grafico muestra que, a partir de la semana 2 hasta la semana 5 se pudo observar una relacion inversa entre
las ventas en ddlares y el precio FOB.

A pesar de que el precio FOB durante las primeras 4 semanas de enero ha ido en aumento, la percepcién de
las ventas en ddlares de los agentes de la cadena de valor ha ido disminuyendo. Esto puede deberse a varios
motivos. En el plano internacional, empezd la temporada de demanda alta de la fruta, el precio spot del banano
es alto lo cual dificulta su colocacion en varios mercados. El conflicto Rusia y Ucrania, pese a que ya no tiene un
mayor impacto en el sector bananero, aun asi, el mismo se ve afectado, producto del alto trafico en dicha region
limitando el incremento de sus ventas. Otro factor obedece a los atrasos en las cuentas por cobrar producto de
las festividades en fin de afio, lo cual, afecta al flujo de efectivo del sector exportador.
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En el plano nacional, se observa que el sector exportador enfrenta la falta de formalizaciones en los contratos,
durante la temporada de demanda alta, lo cual repercute en la perdida de ventas potenciales del sector. Por
otro lado, existe fuga de fruta que es provocada por los productores. Esto se debe a la sobredemanda interna-
cional, lo cual implica a que la fruta se encarezca y los productores deciden venderla al precio mas conveniente.
La suma de estos factores genera, la reduccién de ventas por parte del sector exportador lo que ocasiona que
los demas sectores de la cadena de valor de banano se vean afectados. En consecuencia, el barémetro de la
venta en ddlares se vea afectado negativamente.
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Titulo: Comparativo semanal entre precio FOB y el barémetro en ventas en ddlares
Fuente: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)
Elaborado por: Observatorio Estadistico de Banano (OEB)

13. Noticias Relevantes

TITULAR NOTICIA

El camaron se consolidd este 2022 como el producto de ex-

portacion no petrolera que mas ingresos generd a Ecuador.

] La produccion, volumen exportado y valor de exportacion de

El camardn superaal este crustaceo, continlian incrementando, segun los datos

banano y ya es el segundo — o - o
producto de exportacion oficiales de los ultimos cinco afios.

de Ecuador detras del ) ]

petréleo Por ejemplo, en el 2018 las exportaciones anuales del cama-
rén superaron los USD 3.100 millones. Para 2022, esa cifra se
duplico.

Fuente: Infobae
I

Para ingresar como miembro pleno a la Alianza del Pacifi-

co, Ecuador necesita un tratado con México, meta que se

ha complicado por la falta de consenso sobre el ingreso de
LaAlianzadelPacificodeja ~ camardn y banano. Después de que las negociaciones del
de ser el principal objetivode . ,erdo comercial entre Ecuador y México llegaran a un pun-
Ecuador to de espera o pausa, el Gobierno del presidente Guillermo

Lasso analiza alternativas a la Alianza del Pacifico.

ENERO
00000000000

Fuente: Primicias
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Firma de contratos banane-
ros: Laley del banano esta
demostrando que nho tiene
vigencia en este momento

ESTADISTICAS / STATISTICS

El ministro Bernardo Manzano asegura que es necesaria una
reforma a la Ley del Banano para incorporar mas modalida-
des para la exportacion de la fruta.

:Como esta actualmente el proceso de firma de contratos?
Nosotros no vamos a dejar ninguna fruta aqui en el Ecuador,
olvidese, nosotros vamos a pelear, a luchar para que suceda
(las firmas de contratos), asi como hicimos de facilitadores
para el precio oficial, que por primera vez en la vida se pu-
sieron de acuerdo, simplemente les prestamos las instalacio-
nes, estuvimos ahi de mediadores para corregir todo y sacar
un documento para que ellos puedan revisar y poder firmar,
basicamente esa fue nuestra labor. En este momento es lo
mismo, sentar a las partes para que conversen y poder llegar
a un entendimiento para que puedan trabajar en conjunto y
gue ese valor no se quede, no o vamos a permitir y vamos a
agotar todas las instancias para lograr ese objetivo.

Fuente: El Universo

Elbanano ecuatoriano,ala
reconquistade lacuotade
mercado en Europay EE.UU.

De 32 emprendedoras de El
Oro nacio el Banana Hat que
se ha exportado a Chile, Es-
tados Unidos y Europa

El volumen de exportacion ecuatoriano finalizara el afio 2022
con una contraccion de alrededor del 5,53% en términos de
volumen. En comparacion con las cifras de 2021, las pérdidas
en el Ultimo afio rondan los 20,78 millones de cajas, lo que
implica una reduccion de 251 millones de ddlares en ingresos
y un 7,44% menos con respecto a 2021.

Fuente: Fresh Plaza

Estos sombreros, segun Lorgia Cuenca, administradora de la
Asociacién de Mujeres Agroartesanales (AMA), nacieron de
la necesidad de crear un souvenir que identifique a la pro-
vincia y se ha convertido en el producto estrella de la agru-
pacion, integrada por 32 mujeres de diferentes cantones de
El Oro, que ademas de sombreros confeccionan otros pro-
ductos como los mini Banana Hat, que pueden ser utilizados
como llaveros o imanes; minitapices y tapices a gran escala
de pared, entre otras artesanias.

“El sombrero nacio por la necesidad de que nos identifiquen,
si ya hay un Panama Hat por qué no tener un Banana Hat”, co-
menta Cuenca, quien recuerda que AMA se cred en el 2008,
pero la idea de buscar un articulo autdéctono que identifique
a su provincia ante los turistas nacionales e internacionales
nacio hace 25 afios cuando era estudiante de Hoteleria 'y Tu-
rismo de la Universidad Técnica de Machala.

Fuente: El Universo
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Espaia ve a Ecuador como
un pais clave al que en el
2022 le compro $ 760 millo-
nes

Los productos agroindustriales como banano, atun, camaron,
varias frutas y las flores son los que Ecuador ha vendido en el
2022 a Espafia. Para Carmen Sanchez-Laulhe, vicepresiden-
ta de la Federacion de Camaras Binacionales (Fecabe), con
sede en Quito, nuestro pais vendio el afio anterior a Espafia
una cifra cercana a los $ 760 millones.

Segun Sanchez-Laulhe, Espafia vendid a Ecuador el afio pa-
sado unos $ 472,2 millones, es decir la balanza comercial
es favorable para nuestro pais por unos $ 284,7 millones. La
ejecutiva espafiola indicd que para Espafia Ecuador es un
pais clave y que en promedio en los Ultimos cinco afios la
nacion europea es quizas el primer mayor inversor del Viejo
Continente en nuestro pais.

Fuente: El Universo

Dependencia de fertilizantes
rusos le pasa factura a Ecua-
dor

Primera tarjeta de crédito
para agricultores en Ecuador

Antes de la guerra, casi el 40% de las importaciones de ferti-
lizantes de Ecuador provenia del mercado ruso. El precio de
estos productos ha aumentado 70% en el pais. Un reciente
informe de tres organismos internacionales sostiene que La-
tinoamérica es la region mas perjudicada por el alza de los
precios de los fertilizantes, tras la invasiéon de Rusa a Ucrania.
En la region, el sector agricola de Ecuador siente los efec-
tos de la guerra, debido a su elevada dependencia sobre los
agroquimicos rusos, cuya oferta ha disminuido.

Fuente: Primicias

El pasado 19 de enero El banco Machala, en conjunto con
Visa, lanzaron la primera tarjeta de crédito Visa Agro del
Ecuador, la misma esta dirigida al sector Agro-productor del
pais y su objetivo principal es ser una herramienta financie-
ra para que los productores no detengan sus actividades. El
evento tuvo lugar en hotel Hilton Colén de Guayaquil, don-
de se reunieron representante de ambas entidades, quienes
fueron los encargados de explicar el propdsito de esta nueva
iniciativa.

La tarjeta Visa Agro es una opcion de pago para capital de
trabajo como insumos, equipamiento y financiamiento del
sector agricola, ofreciendo a los productores un cupo que va
desde 30 mil hasta 200 mil ddlares, esto depende del seg-
mento y de la capacidad de pago de las empresas.

Fuente: El Productor
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Si hay algo a lo que todo productor, sin importar su escala,
debe tener en cuenta, es la rigurosidad en el manejo fitosani-
tario y el cuidado de malezas en los cultivos. No solo porque
dichas patologias pueden generar retrasos en la cosecha y
futura siembra, sino que ocasiona pérdidas econémicas sig-
nificativas.
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Monica Betancourt Vasquez, investigadora Ph. D, asociada
de Agrosavia, explicd que esta es una bacteria que se extien-
de rapidamente y se dispersa a través de “fuentes de agua,
escorrentia, suelo contaminado, animales domeésticos, insec-
tos plaga, herramientas y material de propagacion”. Existe
mayor probabilidad de contagio si los cultivos se encuentran
en condiciones de suelos inundados y de alta densidad.

“Para detectarla se debe revisar si existe deformacion y flaci-
dez de una de las tres hojas mas jovenes o la hoja bandera en
plantas adultas o lineas rojizas o necréticas hacia el centro
del seudotallo, taponamiento vascular, exudado viscoso de
los tejidos o deformacion, coloracion amarilla rojiza, madu-
racion rapida, ahuecamiento y necrosamiento de racimos”,

comentd Betancourt.

Fuente: Agronegocios

SITUACION DE MERCADOS EN NOVIEMBRE
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Elmercado europeo

m sigue bajo tension.

Fuente: CIRAD

INSIGHT

La oferta al mercado europeo se mantiene por debajo
de la media, especialmente porque los envios de esta
semana se ven afectados por la reduccion de la cose-
cha durante el periodo festivo. Por lo tanto, la oferta de
ddlares aun parece pequefia, a pesar del inicio del au-

La falta de oferta permite mento ecuatoriano, con envios que se mantienen muy

que el mercado europeo por debajo del promedio. Ademas, los valles estacio-
se mantenga estable.

nales en Colombia y Costa Rica mantienen los volume-
nes por debajo del promedio. Mientras tanto, la oferta
africana mantiene su reduccion estacional, con niveles
cercanos a la media (+2%). Finalmente, los volumenes
de las Antillas francesas son aun pequefios (14% por
debajo del promedio), pero estables.

La oferta general sigue estando muy por debajo de Ia
media de la temporada. A pesar del inicio del aumento
ecuatoriano, los envios siguen siendo particularmente
pequefos. Ademas, los volumenes de Colombia y Cos-
ta Rica estan limitados por la temporada baja. Mientras
tanto, la oferta africana también ha resultado ser media
debido a la caida de Costa de Marfil (15% por debajo
del promedio), que Ghana y Camerun no pueden com-
pensar (13% por debajo y 2% por encima del promedio,
respectivamente).

WWW. AEBE.COM.EC
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Mercado Frances

SEMANA

TITULAR

Elmercado del banano ver-
de autin esta ajustado.

Latension sube un escalén
en elmercado francés.

Mercado Aleman

SEMANA

TITULAR

El mercado aleman mues-
tra los primeros signos de
despertar.

El mercado aleman sigue
muy ajustado.

Mercado Italiano

SEMANA

TITULAR

Equilibrio mantenido en el
mercado italiano.
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INSIGHT

La oferta general es particularmente pequefa esta se-
mana debido a las cosechas mas pequefias durante el
periodo festivo. A pesar de su incipiente aumento es-
tacional, los volumenes de Ecuador se han mantenido
pequefios y por debajo del promedio. Colombia y Cos-
ta Rica todavia estan en sus minimos de produccion,
con niveles por debajo del promedio. Ante ello, la caida
estacional africana continta, con niveles medios (2%
por encima de la media).

La oferta general de bananas ha vuelto a ser muy es-
casa. Por un lado, los envios desde el bloque ddlar
(Colombia, Ecuador y Costa Rica), ya por debajo del
promedio, han sido particularmente moderados debido
a los menores cargamentos durante las fiestas de fin
de afio. Ademads, las malas condiciones climaticas en el
mar han retrasado muchos barcos esta semana.

INSIGHT

Por un lado, la oferta sigue siendo muy limitada. Los
envios colombianos y costarricenses siguen siendo es-
casos, mientras que la oferta ecuatoriana se mantiene
por debajo del promedio a pesar del inicio de su au-
mento estacional. Sin embargo, se han informado algu-
nas interrupciones logisticas temporales, lo que dara
lugar a mayores envios entrantes la proxima semana.

Los envios de banano dolar estan nuevamente limita-
dos por los periodos de baja produccion de Colombia y
Costa Rica. Ademas, el aumento estacional de Ecuador
continla, aungue a niveles muy por debajo del prome-
dio. En consecuencia, el mercado de contratos sigue
estando desabastecido y algunos programas se estan
reduciendo debido a la falta de disponibilidad.

INSIGHT

La oferta de banano ddlar sigue siendo muy limitada.
Los volumenes de Costa Rica y Colombia estan por
los suelos debido a los minimos estacionales, mien-
tras que los envios ecuatorianos se mantienen muy
por debajo del promedio a pesar del inicio de su au-
mento.
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Filipinas pierde espacio en el escenario
mundial de la exportacion de banano.

Un informe de la FAO expresa que este pais perdio en el 2022 su condiciéon de segundo
exportador mundial de banano.

1 Gltimo reporte BANANA MARKET REVIEW PRELIMARY RESULTS 2022 publicado por la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y Agricultura, FAO, ha dejado preocu-
pado al sector bananero de Filipinas, por cuanto las cifras de exportacion presentadas alli determinan
que este pais dejo de ser el segundo exportador mundial de la fruta dejando este espacio a Guatemala.

EMBARQUES DE BANANO
EN MILES DE TONELADAS

3.159

2.467

2.383
2.333 2.318 Do

(*)2016-2020 2021 (**)2022

Il GUATEMALA FILIPINAS

Fuente: FAO
(*) Promedio (**) Estimacion
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Esta es una noticia preocupante para los filipinos
que luchan por mantener su participacion en los
mercados clave asidticos (China, Japén, Corea del
Sur) y en medio de una competencia que involucra
a los paises productores latinoamericanos y otros
emergentes como Vietnam. La FAO en este repor-
te estima que la exportacién de Guatemala en el
2002 seria de 2,46 millones de toneladas mientras
que estima que 2,23 millones de toneladas habria
exportado Filipinas en el mismo ario. Esto ultimo
implicaria que los envios de banano por Filipinas
serian 6% menor que las realizadas en el 2021.

Segun el organismo internacional, la produccién
filipina de banano abastece alrededor del 60% de
la demanda de esta fruta en Asia. La FAO indi-
ca que la pérdida del segundo lugar de exporta-
dor mundial de banano por parte de Filipinas se
debe a una caida de la produccién generada por la
propagaciéon del Fusaryum R4T, ademads que los
productores de este pais sufrieron un duro golpe
por el incremento alto de los costos de fertilizan-
tes e insumos durante el 2022. Estos hechos estan
teniendo un efecto particularmente perjudicial en
los pequenos productores de banano que luchan
por adquirir los insumos agricolas necesarios para
cumplir con los requisitos de calidad de los mer-
cados de exportacién, por lo tanto, el momento
no es bueno por Filipinas que se encuentra en un
escenario de una fuerte demanda de importacio-
nes de China y algunos mercados emergentes del
Golfo Pérsico, mientras se incrementa el drea de
produccién en Vietnam, Camboya, Laos e India.
La FAO estima que los embarques de banano de
Vietnam en el 2022 habrian sido de 450 mil tone-
ladas v el de la India podria alcanzar las 350 mil
toneladas.

COYUNTURA / CURRENT EVENT

El informe destaca por otra parte que el incre-
mento de la produccién y embarques de banano
por Guatemala marcaria una fuerte recuperacion
luego de que algunas plantaciones de este pais
fueran afectadas por huracanes en el ultimo tri-
mestre del 2020, asi como el incremento de las
exportaciones refleja el éxito de las inversiones
exitosas en el drea afectada.

Sobre la base de los datos publicados por el in-
forme de la FAO, el Business Mirror de Manila
expresa que Filipinas ha perdido una cuota de
mercado sustancial en su destino clave de China.
Esto se confirma con las cifras de las Aduanas de
China. En el 2019, la cuota de participacion de Fi-
lipinas en el mercado de banano de China era de
53%, y en el 2022 esta disminuyo al 40%. Su es-
pacio ha sido ocupado por Vietnam, Camboya vy
Laos. Mientras la participacion de Filipinas en los
mercados de Japdon y Corea del Sur se ha mante-
nido, aunque se nota crecimiento de la presencia
de Vietnam en estos dos ultimos mercados. A esto
se suma que Guatemala, el Ecuador y otros paises
latinoamericanos tienen una participacion impor-
tante y pueden aumentar, una vez que los precios
de los insumos de produccion regresen a los nive-
les prepandemia y preguerra Rusia-Ucrania, y asi
recuperen los niveles de productividad.

En meses pasados, la Asociaciéon de Productores y
Exportadores de Banano de Filipinas dijo al Busi-
ness Mirror que, ademads de la fuerte competen-
cia que representan los paises asidticos vecinos
(Vietnam, Camboya, Laos) v la pérdida de parti-
cipacion en mercados claves, también estd viendo
reducida la inversién en el sector bananero.

PARTICIPACION DEL BANANO DE FILIPINAS EN MERCADOS
EN PORCENTAJES

80,03%

53,26%

40,06%

CHINA
W 2019

Fuente: Aduanas China, Japén y Corea del Sur

JAPON

o
T 77,89%

7319%
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Menos volumen de
productos organicos

se vendleron en
Estados Unidos de
America pero con
precios incrementados

El banano organico durante el 2022 redujo su
volumen de venta en Estados Unidos de América

WWW. AEBE.GOM.EC
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informo que las ventas de productos fres-

cos orgdnicos crecieron un 3% en el 2022
mientras que el volumen disminuyé un 3,7%
con una venta total que superdé los USD 9.400
millones durante el ano. Los productos frescos
organicos representaron el 12% de todas las
ventas de productos frescos y representaron el
7% de todo el volumen de productos frescos.

La red Produce Organic Network (PON)

Las ventas totales de productos frescos en
EE.UU. aumentaron un 7,3% en dolares durante
el 2022, pero experimentaron una disminuciéon
de 1,3% en volumen.

Tom Barnes, presidente de Category Partners
expreso: “En un momento inflacionario como este,
esperamos ver que se repita el crecimiento de las
ventas v las disminuciones de volumen para la ma-
yoria de los productos frescos orgdnicos y con-
vencionales. El precio convencional promedio por
libra crecio un 9,2% en comparacion con el 2021,
mientras que el precio por libra de productos orgad-
nicos aumenté un 7%. Con el aumento de los pre-
cios, es posible que veamos compras mds selectivas
por parte de los consumidores, ya que sustituyen
los articulos orgdnicos de mayor precio por los
convencionales”.
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PRODUCTOS CONVENCIONALES VS ORGANICOS PRECIO POR LIBRAS
EN DOLARES

2019 2020 2021 2022

B CONVENCIONAL .. ORGANICO
Fuente: PON

Las manzanas orgdnicas fueron el mayor empleo de sustitucion ya que su precio por libra aumenté
en mds del doble que las manzanas convencionales, lo que resultd en una disminucién del volumen
de 10,3%. En el caso del banano, segin PON, la venta en volumen disminuyo en un 1,2% en el 2022
con relacion al 2021 y el total de ventas en délares crecié 3,9% en igual perfodo, con un valor de USD
399 millones.

VENTAS DE PRINCIPALES PRODUCTOS ORGANICOS EN EE.UU 2022
EN MILLONES DE LIBRAS
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VARIACION EN LAS VENTAS EN VOLUMEN DE PRINCIPALES PRODUCTOS
ORGANICOS EN EE.UU. 2022 EN PORCENTAJES
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tan el comportamiento entre varios segmentos de
Segin el PON, el desemperio organicoen el 2022  consumidores y llegar a esos consumidores con
fue consistente en todos los estados de EE.UU.: los beneficios de salud y valor asociados con los
los délares crecieron vy el volumen disminuyé. productos orgdnicos”, dijo Barnes.
El noreste experimentd el menor crecimiento
en dolares y la mayor disminucién de volumen,
mientras que el sur continlia mostrando la ma-
yor mejora afio tras afio.

Los precios de los productos frescos organicos
en conjunto se mantuvieron sustancialmente
mas altos que los convencionales, y en 2022 la
brecha de precios entre los convencionales y i
los orgdnicos fue la mas grande en los ultimos
cuatro afios a USD1,55 por libra. “En un periodo
inflacionario, es importante que los productores
organicos comprendan como sus precios afec- .

e
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EE.UU.

Una nueva regla sobre
los productos organicos

entrara en vigor este
2023.

Uno de los objetivos de esta regla es mejorar la
supervision de las importaciones orgdnicas y
detectar el fraude orgdnico.

.

=

e =

E145% de las importaciones de banano or gdnico
por EE.UU. proceden del Ecuador.

El Programa Orgdnico Nacional (NOP, por sus siglas en
inglés) del Departamento de Agricultura de los Estados
Unidos (USDA siglas en inglés) anticipd la mayor actua-
lizacion de las regulaciones orgdnicas de la Ley original -
de 1990. En enero 18 de este ario, el NOP publicé la regla -
final de Fortalecimiento de la aplicacién orgdnica (SOE),
que actualiza las regulaciones orgdnicas del USDA, for-
talece la supervisiéon vy la aplicacion de la produccion, el g
manejo y la venta de productos orgdnicos. . TR i| |

Esta regla final implementa los mandatos de la Ley Agricola de 2018, responde a las solicitudes de la industria de
actualizaciones de las regulaciones orgdnicas del USDA vy aborda las recomendaciones de la Junta Nacional de
Normas Orgédnicas. La fecha de vigencia de la regla es el 20 de marzo de 2023 v la fecha de implementacion es el
19 de marzo de 2024.

Desde la implementacion de las regulaciones organicas del USDA, la industria orgdnica ha experimentado un
cambio significativo. Tanto la demanda como las ventas de productos organicos han aumentado constantemen-
te. Cuando se publicaron los reglamentos, los productos orgdnicos se comercializaban principalmente a nivel
local o regional, y las cadenas de suministro tendian a ser cortas y transparentes; por ejemplo, de la granja al
mayorista, al minorista y finalmente al consumidor. El crecimiento del mercado orgdnico ha atraido a mds pro-
ductores, manipuladores, proveedores de productos, importadores, intermediarios, distribuidores y otros a este
mercado. Las ventas totales de productos orgdnicos en los Estados Unidos de América alcanzaron mas de USD63
mil millones en el 2021.

El banano orgdnico es una de las principales frutas productos que importa los Estados Unidos de América. La
mayor participacion la tiene el Ecuador.

IMPORTACION DE BANANO ORGANICO POR EE.UU. POR PROCEDENCIA
EN MILES DE TONELADAS

5714 556,2

501,5

462 5

4315

2017 2018 2019 2020 2021 (*)2022

I ECUADOR OTROS TOTAL
Fuente: USDA (*) Noviembre
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acantidad de empresas que producen, manipu-

lan, comercializan y venden productos organi-
cos también ha crecido para satisfacer la deman-
da de los consumidores. El rdpido crecimiento ha
atraido a muchas empresas a la etiqueta organica
del USDA y ha aumentado la complejidad de las
cadenas mundiales de suministro organico.

Los objetivos de la nueva reglamentacion organi-
ca del USDA son:

e Fortalecer los sistemas de control organico.

e Mejorar la supervision de las importaciones
organicas.

e Alcanzar los estandares de certificacion
organica.

e Mejorar la trazabilidad de la cadena de
suministro.

Segun el USDA, cuando se implemente, esta re-
glamentacion mejorard la integridad organica en
la cadena de suministro organico y beneficiard a
las partes interesadas en toda la industria organi-
ca, por lo que estas enmiendas cierran las brechas
en las regulaciones actuales para construir prac-
ticas de certificacién consistentes para disuadir y
detectar el fraude organico y mejorar la transpa-
rencia vy la trazabilidad del producto. Ademas, las
enmiendas aseguraran a los consumidores que
los productos orgdnicos cumplen con un estdndar
solido y consistente y reforzardn el valor de la eti-
queta organica.

El USDA enfatiza que la necesidad de esta regla-
mentacion estd impulsada por el crecimiento del
mercado organico y las cadenas de suministro
orgdnicos cada vez mas complejas. En la presen-
tacion de la reglamentacion, se sefiala que el mer-
cado organico actual se caracteriza por cadenas
de suministro largas y a menudos globales, en
las que muchas empresas manejan los productos
orgdnicos antes de llegar al consumidor, porque
estas a menudo no estdn certificadas como orga-
nicas, y por lo tanto no cuentan con la supervision
del USDA o de los agentes certificadores acredita-
dos por esta entidad. La ausencia de aplicaciéon di-
recta sobre algunas entidades en la cadena de su-
ministro orgdnico, en combinacion con las primas
de precios de los productos organicos, ha creado la
oportunidad para el fraude organico. Las enmien-
das a esta reglamentacion estdn disefiadas para
mitigar la ocurrencia de fraude orgdnico. A pesar
de que el Servicio de Comercializacion Agricola
(AMS) confia en la integridad y el valor del sello
orgdnico del USDA, los desafios de las modernas
cadenas de suministro organico exigen acciones

WWW . AEBE.GOM.EC
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para fortalecer la aplicacién y mantener la inte-
gridad de la etiqueta organica del USDA.

Esta reglamentacién fortalece la aplicacion de las
regulaciones organicas del USDA a través de va-
rias acciones ordenadas por la Ley de Mejora de la
Agricultura de 2018:

1. Reducir los tipos de entidades no certi-
ficadas en la cadena de suministro orgdnico
que operan sin la supervision del USDA, in-
cluido los importadores, ciertos intermedia-
rios y comerciantes de productos organicos.
Esto salvaguardard la integridad del producto
orgdnico y mejorara la trazabilidad.

2. Requerir el uso de Certificados de Impor-
tacion NOP para todos los productos orgdni-
cos que ingresan a los Estados Unidos. Este
cambio amplia el uso de los Certificados de
Importacion NOP a todos los productos orga-
nicos importados a los Estados Unidos, mejo-
rando la supervisiéon vy la trazabilidad de los
productos orgdnicos importados.

3. Aclarar la autoridad del NOP para super-
visar las actividades de certificacion, incluida
la autoridad para actuar contra un agente u
oficina de un agente certificador. Ademas, los
agentes certificadores deben notificar al NOP
sobre la apertura de una nueva oficina, lo que
permitira que el NOP brinde una supervision
mas eficaz y consistente de los agentes certi-
ficadores y sus actividades.

Ademas, esta regla incluye varias acciones esen-
ciales que funcionan en consonancia con las dis-
posiciones anteriores para fortalecer aun mas la
aplicacion de las reglamentaciones orgdnicas del
USDA:

1. Requerir que los contenedores no mino-
ristas usados para enviar o almacenar pro-
ductos orgdnicos estén etiquetados con iden-
tidad orgdnica y se pueden rastrear hasta la
documentacion de registro de auditoria. Esta
informacion identificard claramente los pro-
ductos orgdnicos, reducird el mal manejo de
los productos orgdnicos y respaldara la tra-
zabilidad.

2. Exigir alos agentes certificadores que rea-
licen inspecciones sin previo aviso de al me-
nos el 5% de las operaciones que certifican,
completen auditorias de balance de masa
durante las inspecciones in situ anuales y
verifiquen la trazabilidad hasta la operacion
certificada anterior en la cadena de suminis-
tro durante las inspecciones in situ anuales.
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3. Exigir a los agentes certificadores que
emitan certificados estandarizados de operacién
organica generados a partir de la base de datos
de integridad organica (OID) del USDA; esto sim-
plificard la verificacion de certificados validos de
operacion organica. Los agentes certificadores
también deben mantener datos precisos y actua-
lizados de las operaciones certificadas en el OID,
lo que respaldard aun mas la verificacion del es-
tado de certificacién de las operaciones.

4. Aclarar cémo las operaciones certifica-
das pueden presentar cambios a su plan de sis-
tema orgdnico, con el objetivo de reducir la carga
de papeleo para las operaciones orgdnicas y los
agentes certificadores. Esta regla también crea
coherencia en las prdcticas de certificacion al
aclarar que los agentes certificadores deben rea-
lizar inspecciones in situ al menos una vez por
ano calendario.

5. Establecer requisitos especificos de califi-
cacién y capacitacion para el personal del agente
certificador, incluidos los inspectores y revisores
de certificacién. Requerir que el personal cumpla
con los requisitos minimos de educaciéon y expe-
riencia y exigir educacion continua que garanti-
zard actividades de certificacion consistentes y
de alta calidad en todos los agentes certificadores.

6. Aclarar las condiciones para establecer,
evaluar vy terminar determinaciones de equi-
valencia con programas organicos de gobiernos
extranjeros, con base en una evaluacion de sus
sistemas de certificaciéon orgdnica. Esto garanti-
zard el cumplimiento de los productos orgdnicos
importados de paises que tienen arreglos o acuer-

dos de comercio organico con los Estados Unidos.

7. El Programa Nacional Organico (NOP)
puede iniciar acciones de ejecucion contra cual-
quier infractor de la OFPA (Ley de Produccion de
Alimentos Orgdnicos), incluidas las operaciones
no certificadas y las partes conectadas responsa-
blemente; aclarar qué acciones pueden ser ape-
ladas y por quién, y aclarar los procedimientos
de apelacion de NOP vy las opciones de mediacion
(resolucion alternativa de disputas).

8. Especificar los requisitos de certificacién
para las operaciones de grupos de productores,
para proporcionar estdndares consistentes y exi-
gibles y garantizar el cumplimiento de las regla-
mentaciones orgdnicas del USDA. Los grupos de
productores deben cumplir con ciertos criterios
para calificar para la certificacién y deben usar
un sistema de control interno para monitorear el
cumplimiento.

9. Aclarar el método de célculo del porcen-
taje de ingredientes orgdnicos en un producto de
multiples ingredientes para promover una inter-
pretacion y aplicacion coherentes del reglamen-
to.

10. Requerir que las operaciones certificadas
desarrollen e implementen procesos y procedi-
mientos mejorados de mantenimiento de regis-
trosy prevencion orgdnica del fraude; exigir a los
agentes certificadores que realicen auditorias de
trazabilidad de la cadena de suministro y que de-
sarrollen e implementen procesos de intercambio
de informacion.




Freshfel Europe espera que la logistica global dé
un giro en el 2023 con una mayor disponibilidad
de contenedores y barcos y una cierta disminu-
cién de los cuellos de botella y retrasos que han
sido prominentes durante los ultimos anos. Sin
embargo, esta organizacion estima que para el
sector de productos frescos, todavia existe la ne-
cesidad de optimizar las redes de transporte.

En un seminario web organizado por Freshfel
Europe el 18 de enero de este afio abordando el
tema de la logistica en Europa y mas alld, en la
participaron representantes del World Shipping
Council, Freshrail y EAsyfresh Logistics, estos
destacaron la necesidad de redes de transporte
multimodal asequibles, confiables y bien conec-
tados, al tiempo que enfatizaron soluciones sos-
tenibles para continuar el camino hacia la des-
carbonizacion del transporte.

Freshfel Europe apunta a un 2023
con menos cuellos de botella en la
logistica de transporte

En un articulo publicado por Freshfel Europe,
destaca que cada ario, cerca de 50 millones de
toneladas de frutas y verduras frescas se distri-
buyen dentro de la Unién Europea (UE) donde se
cultivaron mientras que 29 millones de tonela-
das se comercializan dentro de esta zona econo-
mica. Ademads, la UE exporta alrededor de 7 mi-
llones de toneladas de frutas y verduras frescas
al ano y las importaciones casi se duplican. La
logistica debe ser oportuna y estar bien conec-
tada para garantizar que todos estos productos
lleguen frescos y de buena calidad. Para garan-
tizar, sostiene Freshfel Europe, una amplia dis-
tribucion de verduras y frutas frescas, las redes
de transporte y la disponibilidad de contenedo-
res refrigerados deben funcionar bien en todos
los niveles: local, nacional, regional y mundial.
La reunion destacod que es importante que los
sectores publico y privado apoyen e inviertan
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en redes de transporte multimodal y soluciones
logisticas sostenibles y asequibles para que los
productos frescos lleguen a su destino en tiempo
y forma con una calidad éptima.

La organizacion sefiala que entre 2020 y 2022, la
demanda de logistica global vio interrumpida su
normalidad operativa. Primero por los cierres y el
aumento de los controles, luego por una demanda
en auge durante la etapa posterior a la pandemia
que cred una flota inactiva del cero por ciento, un
aumento del 7,5% en la congestién portuaria y
una acumulacion del 25% en nuevos pedidos de
construccién de nuevos buques. La inflacion, la
falta de conductores de camiones y otros talen-
tos logisticos, junto con el aumento de los precios
del combustible han provocado aumentos en los
costos de la logistica de frutas y verduras fres-
cas. Philippe Binard, delegado general de Freshfel
Europe, declaré: “Los costos de logistica mds altos
debido a la escasez de contenedores y camiones, y
los costos de combustible mds altos afectan la ase-
quibilidad de la logistica, lo que genera oportunidades
comerciales perdidas. Cubrir estos costos adicionales
es un desafio para el sector que estd trabajando con
mdrgenes pequenos y expuesto a las altas presiones
financieras del ano pasado. Esto seguira siendo nota-
ble durante algun tiempo. Sin embargo, para 2023, la
logistica global parece estar dando un giro con menos
cuellos de botella logisticos, lo que lleva a una mejor
perspectiva para que el sector aproveche las oportu-
nidades en el mercado”.

No sélo se esta resolviendo lentamente la acumu-
laciéon de pedidos de buqgues y contenedores, sino
que una caida en la demanda también ha puesto
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sos afectan negativamente la calidad del producto
v la vida util y aumentan la pérdida y el desper-
dicio de alimentos. Es esencial asegurar las redes
v la infraestructura para la logistica de productos
frescos y monitorear mejor la volatilidad del mer-
cado global. Para garantizar una mejor planifica-
cién y suavizar la presién en caso de crisis, se debe
buscar el uso de corredores verdes para permitir
la priorizacion de los flujos de productos frescos”,
anadiendo que el sector también tendra que miti-
gar el impacto de la proliferacion de acciones de
huelga en todo el mundo que podrian afectar la
fluidez del flujo de productos y perecederos.

El sector exige la optimizacién de las redes de ru-
tas internacionales y de la UE, haciendo uso de
soluciones multimodales y asegurando viajes mas
directos a algunos destinos de larga distancia, es-
pecialmente para exportar hacia Asia o América
Latina. Ahora, el transporte de productos fres-
cos desde Europa hasta Asia a través de centros
de transito puede demorar hasta cuarenta dias,
un viaje que a través de una linea directa podria
acortarse mucho mas. Esto evitaria poner en ries-
go la calidad del producto y aumentar las oportu-
nidades comerciales mientras se reducen las emi-
siones. El sector de productos frescos tiene como
objetivo hacer uso de la gama de alternativas de
transporte disponibles, incluido el cambio modal
hacia el ferrocarril interior que contribuiria a re-
ducir las emisiones de CO2.

También Freshfel destaca que el sector de pro-
ductos frescos busca continuamente reducir su
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iUn nuevo afio siendo el / 7W del sector Bananero!

Comprometidos con brindar soluciones integrales en empagques y etiquetas de
alta calidad y funcionalidad para el sector bananero.
Pioneros en la implementacion de Tecnologia 4.0 en nuestros procesos.

iEmpaques y Etiquetas de Clase Mundial!
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